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Die Produktmarke AO Agrar-Office ist eine Eigenmarke der
FarmFacts GmbH. In diesem Handbuch befinden sich die
Gestaltungsregeln fur die Marke AO Agrar-Office.

In der Kommunikation ist darauf zu achten, dass es nur einen Absender geben kann. Wenn
also Produkte und Dienstleistungen der Marke AO Agrar-Office kommuniziert werden, dann
unter Verwendung der nachfolgend aufgeflihrten Gestaltungsrichtlinien. Optimalerweise
wird in der Kommunikation mit dem Absender der Eigenmarke AO Agrar-Office stets auf die
Unternehmung und die komplementaren Diensleistungen der FarmFacts mit dem Ziel des
idealen Cross-Sellings verwiesen. Dabei ist mindestens immer das Co-Branding unter
Beachtung der definierten Richtlinien (Seite 20 und 27) zu verwenden.
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1. Logo

Einsatz der Wortmarke
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1.1 Logo _ Varianten AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Logo AO Agrar-Office ohne Claim

Agrar-

PO Agrar ST

Varianten

Das Logo ist eines der gestalterischen Kernmerk-
male des Corporate Designs. Form und Farben
sind fest definiert und diirfen nicht verandert
werden.

Das Logo gibt es in zwei Varianten:
= ohne Claim
Logo AO Agrar-Office mit Claim = mit Claim

Die Variante mit Claim ist fiir die Kommunikation
zu bevorzugen und wenn mdglich immer zu
verwenden. In der Software kann das Logo auch
ohne Claim eingesetzt werden.

GroBenangaben
Agrar

m m_ Office Logo ohne Claim
SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG. e Sy darfin der Anwendung eine Hohe

von 4 mm nicht unterschreiten.

Logo mit Claim
darf in der Anwendung eine Hohe
von 7 mm nicht unterschreiten.




1.2 Logo _ Schutzzone

Logo AO Agrar-Office (mit Claim) mit Schutzzone

—__ Agrar-

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

X

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Schutzzone

Das Logo wird von einer Schutzzone umgeben,
die eine rdumliche Prasenz der Marke gewéhr-
leisten soll.

Sie orientiert sich an der Kastenhohe von
Agrar-Office und beschreibt den optimalen Frei-
raum, der um die Marke eingehalten werden soll.
Nach links erstreckt sich die Schutzzone lber das
ganze Dokument.

Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.



1.3 Logo _ Einsatz

Logo AO Agrar-Office farbig

2-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 347
oder 4-Farbdruck, in CMYK

PO Agrar I

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Logo AO Agrar-Office Graustufen

1-farbig, Schwarz

PO AgrarSIT

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Logo AO Agrar-Office auf dunklem Hintergrund

2-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 347
oder 4-Farbdruck, in CMYK

PO Agrar SIS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Logo AO Agrar-Office: unzuldssige Anwendungen

kein Einsatz auf anderen Farben ohne weiBen Fond

keine Platzierung auf lllustrationen

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

keine Negativversion

keine Platzierung auf Bildern

FOA :

UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

mAr

SOFT IND SERVICE FUR IHREN ERFOLG

keine Farbverdnderungen

keine Erweiterungen
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Einsatz

Das Logo steht immer auf weiBem Untergrund. Es
darf nie auf Bildern und lllustrationen oder negativ
platziert werden. Die Proportionen des Logos
diirfen nicht verandert werden. Gestaltungsele-
mente, wie Texte oder Grafiken diirfen nicht in
den Schutzraum eindringen. Die Wortmarke darf
zudem nicht eigenstandig um Textelemente
erweitert werden. Auf dunklen Untergriinden

wird das Logo mit einem weiBen Fond hinterlegt,
der in seiner GroBe mindestens dem definiertem
Freiraum der Wortmarke entspricht.

Mehr zur GroBe und Position siehe Seite 17 bis 18.

Logoversionen Dateinamen

AO_Logo_2C
AO_Logo_Claim_2C
(2-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 347)

AO_Logo_4C
AO_Logo_Claim_4C
(4-Farbdruck, in CMYK)

AO_Logo_sw
AO_Logo_Claim_sw
(1-farbig, Schwarz positiv)



1.4 Logo _ Module

Module

AO

PFLANZE

AO

TIER

AO

BETRIEB

£0 £O £0
PFLANZE TIER BETRIEB

Module: unzuldssige Anwendungen

O

A
= 20
BETRIEB

AO

keine unterschiedlichen

GroBen

O

O O

keine unterschiedlichen

Absténde

keine Farbverdnderungen

AO

PFLANZE

AO

BETRIEB

keine anderen Anordnungkombinationen
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Module

Die Module sind ein fester Bestandteil des
Corporate Designs. Form und Farben sind fest
definiert und dirfen nicht verandert werden.
Alle Module missen immer das gleiche
GroBenverhaltnis haben und in gleichmaBigen
Abstanden immer alle nebeneinander bzw.
untereinander gesetzt werden.

Ausnahme ist das Onlinemodul auf der Start-
seite Homepage. Hier musste aufgrund von
Platzmangel auf die Absténde verzichtet
werden.

Farbdefinition siehe Seite 16
Position siehe Seite 23 bis 24

GroBe
Das Modul darf in der Anwendung eine Hohe
und Breite von 10 mm nicht unterschreiten.

Ausnahme

Die Module diirfen mit einer feinen weiBen
QOutline und als Hinweis mit einem Hacken
versehen werden (Siehe Seite 34 Key Visual
allgemein)

Module Dateinamen
(4-Farbdruck, in CMYK)

AO_Modul_Pflanze
AO_Modul_Tier
AO_Modul_Betrieb



2. Typografie

Schriftarten und Schriftschnitte
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2.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Akzidenz Grotesk Next Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis
excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem
ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore
des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta.

Akzidenz Grotesk Next Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe
ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae
exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Print-Kommunikation

Um einen einheitlichen und hochwertigen Look
zu gewahren, werden fiir die gesamte Print-
kommunikation von AO Agrar-Office die
Schriftschnitte Akzidenz Grotesk Next Regular
und Medium verwendet. Somit wird die Wieder-
erkennbarkeit garantiert.

In vereinzelten Fllen, sowie fir gezielte Aus-
zeichnungen (beispielsweise Zweisprachigkeit)
ist zusétzlich der Einsatz der Akzidenz Grotesk
Next Italic erlaubt. Beim Gestalten von Medien
ist darauf zu achten, dass das Markenerschei-
nungsbild durch die Schriftschnitte AGN Regu-
lar und AGN Medium gepragt wird.
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2.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest
ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis

aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.
1234567890 A a

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta neca-
bore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exer-
ferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt
pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int
etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
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Online-Kommunikation
inkl. MS Office

Bei Online- und Biiroanwendungen, wie zum
Beispiel MS Office, wird ausschlieBlich die
Schrift ,Arial" verwendet.

Zur Erweiterung der Schriftvarianz kénnen

zwei verschiedene Schriftschnitte dieser
Schriftfamilie verwendet werden: Arial Regular
(normal) und Arial Bold (fett). Das Schriftbild
der fiir Bildschirme optimierten Systemschrift
JArial" dhnelt der AO Agrar-Office-Hausschrift
(Akzidenz Grotesk Next) sehr stark, wodurch die
Sachlichkeit und Klarheit des AO Agrar-Office
Designs gewahrt wird. Die Kombination unter-
schiedlicher Schrifttypen ist nicht gestattet.

11



2.2 Typografie _ Schriftformate

Ein Titel in 48pt.

Akzidenz Grotesk Next Medium

Hier steht eine Headline in 28pt.

Akzidenz Grotesk Next Regular

Hier steht eine Subheadline in 18pt.

Akzidenz Grotesk Next Regular

= Aufzahlungspunkt
® Aufzdhlungspunkt
= Aufzahlungspunkt

FlieBtext mit Auszeichnung 9pt / ZAB 13pt. FlieBtext mit Auszeichnung MindestgriBe 6pt / ZAB 9pt.

d di Fuib daid ullaboriti . Otatur ad quam se di Fuibu adaid ullaboritium quatis que pro oditiist apiet Lautet
Otatur ad quam se di Fuibu adaid ulla oritium quatls que pro lamil, qui utem es Dolupta pores Erorers pelendis dolupastatio consequae Aut que
oditiist apiet Lautet Iamil, qUi Auszeichnung utem es D0|up— moluptaepero temolupt at sinima Auszeichnung Polorpos mos Sequi opta que
ta pores Erorers pelendis dolupastatio consequae Aut que nonsedit Auszeichnung quiaeris unt la velet Sae odi velest Quiaulla nusapis.
moluptaepero temolupt at sinima Polorpos mos Sequi opta

que nonsedit Auszeichnung quiaeris unt la vle.
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Schriftformate

Titel werden in Schwarz in der AGN Medium
gestezt. Headlines, Subheadlines und FlieB-
texte werden in der AGN Regular in der Regel
Schwarz gesetzt. Es ist aber auch erlaubt Griin
sowie Schwarz/Griin in Kombination bei Head-
lines und Subheadlines zu verwenden.

Wichtig ist dabei, dass eine Variante stringent
weiterverfolgt wird. Wird z.B. Headline griin und
Subheadline schwarz gesetzt, ist dies innerhalb
eines Printproduktes einheitlich zu setzen.

Bei Headlines, die auf Bilder gesetzt werden,
ist auf die Lesbarkeit zu achten.

Aufzahlungspunkte immer in Schriftfarbe
und mit Kastchen setzen. (siehe Kasten links)

Auszeichnungen werden mit der AGN
Medium hervorgehoben.

Zeilenabstande (ZAB)

= bis 18 pt: SchriftgroBe x 1,4

= ab 18 pt: wie SchriftgroBe (kompress)
Laufweite: O

Alle Texte werden im Blocksatz gesetzt.
AuBnahmen sind nattirlich Aufzahlungen.

Gleiche Regeln gelten fiir die
interne Schriftart Arial

Arial Regular = AGN Regular
Avrial Bold = AGN Medium

12



3. Farbsystem

Definitionen und Einsatz

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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3.1 Farbsystem _ Markenfarben

AO Agrar-Office Markenfarben

AO Agrar-Office Griin

AO Agrar-Office 50% Schwarz

Pantone
CMYK
RGB
HEX

347
100/0/90/0
0/150/80
#009650

0/0/0/50
157/157/157
#9d9d9c

AO Agrar-Office WeiB3

CMYK
RGB
HEX

0/0/0/0
255/255/255
#FFFFFF
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Markenfarben

Das AO Agrar-Office Farbsystem besteht aus
den Markenfarben Griin, Grau und WeiB.

WeiB und Grau wird flachig eingesetzt, wahrend
Griin hauptsachlich in der Typografie und in
Boxen verwendet wird.

AO Agrar-Office Griin darf nicht aufgerastert
werden.

Das Farbspektrum von AO Agrar-Office finden
in unterschiedlichen Farbsystemen Verwen-
dung: als Sonderfarbe (Pantone), fiir Vierfarb-
drucke (CMYK) und fir Bildschirmanwendungen
(RGB). Der definierte Pantone-Farbton bildet
die Referenz, dem sich die erganzenden Farb-
systeme bestmdglich annahern.

Die Bildschirmdarstellung im RGB-Farbraum
kann, je nach Kalibrierung des Monitors, farblich
von der Referenz geringfligig abweichen.



3.2 Farbsystem _ Gestaltungsfarben

AO Agrar-Office Gestaltungsfarben

AO Agrar-Office Schwarz

AO Agrar-Office Griin

fuir Aktionsboxen zu verwenden

AO Agrar-Office Rot (Aktionsstorer)

20 % Schwarz
fur Hintergriinde zu verwenden
z.B. fiir Screenshoots

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Process Black
0/0/0/100
29/29/27
#1d1d1b

347
100/0/90/0
0/150/80
#009650

Pantone 485
CMYK 0/100/90/0
RGB 230/50/35
HEX #E63223
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Gestaltungsfarben

Als Gestaltungsfarben stehen zusatzlich Grau,
Griin, Rot und Schwarz zur Verfligung.

AO Agrar-Office Griin darf nicht aufgerastert
werden.

Schwarz wird primar fir Typografie verwendet,
Griin eignet sich fiir vereinzelte Auszeich-
nungen und zum Setzen von z.B. Infoboxen.
Screenshots werden auf einen 20 %igen
Schwarz Fond platziert.

AusschlieBlich fiir Aktionsstorer und in der
werblichen Kommunikation wird die Auszeich-
nungsfarbe Rot verwendet.



3.3 Farbsystem _ Modulfarben

AO Agrar-Office Modulfarben

AO Agrar-Office
Modul AO Pflanze

AO Agrar-Office
Modul AO Tier

AO Agrar-Office
Modul AO Betrieb

CMYK
RGB
HEX

CMYK
RGB
HEX

CMYK
RGB
HEX

50/0/100/0
148/193/31
#94c11f

30/50/100/0
190/133/28
#be851c

85/40/10/0
0/126/182
#007eb6
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Modulfarben

Die Module sind ein fester Bestandteil des
Corporate Designs.

Die Farben der Module diirfen nicht verandert
werden und dienen als Farbcodierung der
einzelnen Produktbereiche AO Pflanze, AO Tier
und AO Betrieb.

Die Farben mit Abstufungen kommen in der
Gestaltung nur innerhalb des jeweiligen Moduls
zum Einsatz (siehe Beispiel Katalog Seite 40)
und dirfen nicht bei der Gestaltung von
allgemeinen Seiten verwendet werden.



4. Grundraster

Leitfaden fur Proportionen und
Stand der einzelnen Elemente

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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4.1 Grundraster _ Vorgehensweise __ Schritt 1

05X [

Logo
42 % = 88,2 mm

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016 18

Grundraster

Das Grundraster ist in sechs Schritten
aufgebaut und gibt die Sicherheit fiir ein
einheitliches Erscheinungsbild.

Vorgehensweise
Schritt 1

LogogroBe definieren
42 % der kurzen Seite des Dokuments ergibt
die Logobreite.

Beispiel A4: 88,2 mm Logobreite
Um es zu vereinfachen ist es gestattet die Werte
der GroBen auf- bzw. abzurunden.

Abstand zum Rand

Durch die LogogroBe definiert sich die Schutz-
zone, die zugleich den Rand definiert.
(Schutzzone siehe Seite 6)

Rand unten muss mindestens 0,5 mal X sein.

Um es zu vereinfachen ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.

Bei Formaten, die sich auBerhalb der DIN
oder den Proportionen wie bei unserem
Beispiel A4 befinden, muss die Logobreite
individuell definiert und mit der Marketing-
abteilung abgestimmt werden.



4.2 Grundraster _ Vorgehensweise __ Schritt 2

agrar-office.de

Logo
42 % = 88,2 mm

URL
32% =28,2mm
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Vorgehensweise
Schritt 2

URL GroBendefinition und Stand
Die Breite der URL ist 32 % der Logobreite
und steht immer unten rechts im Dokument.

Beispiel A4: 28,2 mm Breite URL
Um es zu vereinfachen ist es gestattet die Werte
der GroBen auf- bzw. abzurunden.

Die URL wird allgemein bei allen Anwendungen
ohne ,www" gesetzt.
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4.3 Grundraster _Vorgehensweise _ Schritt 3 AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

O Agrar Logo

42 % = 88,2 mm

Vorgehensweise
Schritt 3

Co-Branding FarmFacts

GroBendefinition und Stand

Die Logobreite des FarmFacts Logo ist 42 %
der Logobreite des AO Agrar-Office Logo
und steht immer unten links im Dokument.

Das Logo hat immer den Zusatz:

FF Logo ,AO Agrar-Office ist.ein Produkt von:“.

49 % = 37 mm Dieser Zusatz steht immer tber oder links
vom Co-Branding Logo.

Facts agrar-office.de URL Beispiel A4: 37 mm Logobreite FarmFacts
329% = 28,2 mm Um es zu vereinfachen ist es gestattet die Werte
der GroBen auf- bzw. abzurunden.




4.4 Grundraster _Vorgehensweise _ Schritt 4

AO Agrar-Office Grundraster am Bsp. A4

PO AgrarSITS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

A0 Agrar-Office ist ein Produkt von:

agrar-office.de

Bildbereich
74 % = 219,8 mm
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Vorgehensweise
Schritt 4

Positionierung des Bildes

Die Bildhdhe entspricht 74 % der Formathohe.
Es positioniert sich mit dem Abstand X unter
dem Logo und wird randabfallend gesetzt.
(Definition fiir X siehe Schutzzone Seite 6)

Beispiel A4:219,8 mm Bildhéhe
Um es zu vereinfachen ist es gestattet die Werte
der GroBen auf- bzw. abzurunden.
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4.5 Grundraster _Vorgehensweise _ Schritt 5

AO Agrar-Office Grundraster am Bsp. A4

Ix
PO Agrar SIS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.
X

X

X
Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

A0 Agrar-Oftice it ein Produkt von:

el Facts agrar-office.de

PO Agrar SIS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Ich bin eine Headline

Hier steht eine Subheadline

Parchit, non posaectis esti nonseri orporep ratur, ulpa et eatur
solupta tatibus excerum venisqui reperat aspelese dolore, tetur
aut lacearibea dolesto rectat veni non eos expelenis destiam
quat officiam vAborumquatate nos ea volupta testistium adia
dempe cone sequi diae minveli bearum harum quam amusda
im venim re del piciet hl il experspel intur, to cum quaturepedit
harundebit

A0 Agrar-Ofice it ein Produkt von:

Parchit, non posaectis esti nonseri orporep ratur, ulpa et eatu
solupta tatibus excerum venisqui reperat aspelese dolore, tetu
aut lacearibea dolesto rectat veni non eos expelenis destian
quat officiam vAborumquatate nos ea volupta testistium adic
dempe cone sequi diae minveli bearum harum quam amusd:
im venim re del ipiciet hil il experspel intur, to cum quaturepedi
harundebit

agrar-office.de

Variante 1

Variante 2

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Vorgehensweise
Schritt 5

Positionierung Headline Variante 1
Die Headline positioniert sich mit dem Abstand
3 mal X unter dem Logo gesetzt.

Positionierung Headline Variante 2

Wenn die Headline unter das Bild gesetzt wird
positioniert sie sich mit einem Mindestabstand X
unter dem Bildbereich.
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4.6 Grundraster Vorgehensweise _ Schritt 6.1

AO Agrar-Office Grundraster am Bsp. A4

PO AgrarSITS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

X
X
X

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

EaCtS agrar-office.de
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Vorgehensweise
Schritt 6.1

Positionierung Module
Die Module werden blindig zum Bild in der
Randbreite (2 mal X) links gesetzt.
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4.7 Grundraster Vorgehensweise _ Schritt 6.2

AO Agrar-Office Grundraster am Bsp. A4

PO AgrarSITS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

IE

......... agrar-office.de
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Vorgehensweise
Schritt 6.2

Positionierung Module ohne Headline
Die Module werden biindig zum Bild oben in
der Randbreite (2 mal X) links gesetzt.
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4.8 Grundraster _ Vorder- und Riickseite

AO Agrar-Office Co-Branding FarmFacts

@
[ —
84347 Prarichen
Tel +49 08561 300680
=111 Facts Fax +49 0)8561 5012

.......... ino@agraroffcade

Ihren direkten Ansprechpartner finden Sie unter

PO Agrar ST

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

——

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

BETRIEB

agrar-office.de

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Vorder- und Riickseite

Das Bild der Vorderseite wird mit einem grauen
Fond auf der Riickseite weiter gefiihrt.

Auf der Riickseite werden im unteren wei-

Ben Balken Informationen wie CO-Branding,
Absender (Anschrift, Tel, Fax, Mail-Adresse
sowie der Link zum direkten Ansprechpartner)
aufgefiihrt. Der obere weiBe Balken bleibt frei
von Informationen. Der graue Bereich (20 %
Schwarz) ist max. dem Handlereindruck (siehe
Seite 29) vorbehalten.

Ebenso die Module. 1/2 mal X.

Gibt es eine Rickseite so wandert das
Co-Branding auf die Riickseite.

Weiter Informationen zum Co-Branding siehe
Seite 27.



4.9 Grundraster _ Aktionsstérer und Infobox

AO Agrar-Office Aktionsstorer

PO Agrar I

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Systemlsung fiir Ihren
Obst- und Ackerbaubetrieb

Anwendungsbeispiel

AO Agrar-Office Infobox

Besuchen Sie uns an Standnummer 187

Besuchen Sie uns an Standnummer 187

PO AgrarSIT PO Agrar ST

'SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG: SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Besuchen Sie uns an Standnummer 187

Systemlosung fiir Ihren
Obst- und Ackerbaubetrieb

Systemlésung fiir Ihren
Obst- und Ackerbaubetrieb

agrar-office.de

Anwendungsbeispiel
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Aktionsstorer

Der Aktionsstorer wird fiir kurze wichtige
Botschaften verwendet, die besonders
hervorgehoben werden sollen.

Drehung: 8° gegen den Uhrzeigersinn.
Niemals mehr als ein roter Storer pro Seite!

Infobox

Fiir Botschaften mit mehr Text in den Farben
Grln und 50 % Schwarz.

Wichtige Botschaften, die nicht absolute Prio 1
haben. Einzusetzen, wenn es bereits einen roten
Storer auf der gleichen Seite gibt oder die
Textmenge mehr Platz benétigt.

Die Infoboxen werden niemals in den Laptop
gesetzt, sondern immer an den unteren Rand
des Bildes.
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5. Co-Branding

FarmFacts

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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5.1 Co-Branding _ Position

AO Agrar-Office Co-Branding FarmFacts

[Farm [ 8

BETRIES

PO Agrar I

'SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

e

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

agrar-office.de

PO Agrar =TT

'SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

[ et

PR—
Facts s

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Co-Branding

Das Co-Branding FarmFacts ist auf mehrsei-
tigen Dokumenten immer auf der Riickseite
unten links zu setzen.

Bei einem einseitigen Dokument positioniert
sich das Co-Branding ebenfalls unten links.

Es darf nicht zweimal auf einem Dokument
gesetzt werden.

Angaben zur GréBe und Position siehe Seite 20.
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6. Handler-
eindruck



6.1 Handlereindruck _ Position und GroBe AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

AO Agrar-Office Handlereindruck

PO Agrar I

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

BETRIEB

Ehiltich be

Handlereindruck

Fir unsere Partner (Handler und Hersteller)
kann die Riickseite (weiBes Feld auf grauem
Fond) mit Logo versehen werden.

Rennbahnstrae
84347 Plarkirchen

Facts  rcomion L agrar-officade GroBe der weiBen Flache: 80 x 45 mm

........... info@agrar-ffice de wwagra-offce de/ansprechpartner

Der Bereich beinhaltet immer einen Textzusatz,
z.B. ,Erhéltlich bei:*




/. Bildsprache

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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7.1 Bildsprache

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Bildsprache

AO Agrar-Office ist das bewahrte Farm-
Management-System der FarmFacts. In das
Produkt flieBen mehr als 30 Jahre Erfahrung bei
der Entwicklung innovationsstarker Software-
I6sungen fiir landwirtschaftliche Anforderungen
und technologische Kompetenz ein.

Bilder sind ein wesentlicher Bestandteil des

AO Agrar-Office Markenauftritts. Mit keinem
anderen Gestaltungselement kann die Software
besser emotionalisiert und die Leistung besser
transportiert werden.

Bei der Bildauswahl ist darauf zu achten,
aussagekraftiges Bildmaterial zu verwenden.
Nach Mdglichkeit sollten Bilder realistisch
retuschiert werden, keine unechten/irrealen
Bildkompositionen, z.B. Satellit im Getreidefeld.
Je nach Thema ist passendes Bildmaterial sowie
Screenshots aus der Software, die auf grauem
Fond platziert werden, zu verwenden.
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8. Key Visuals

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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8.1 Key Visual _ allgemein AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016 34

Key Visual

Das Key Visual fiir den allgemeinen Auftritt
von AO Agrar-Office schafft die Verbindung
zwischen Produkt, Anwendung und Arbeits-
umfeld des Kunden.

Die Digitale- und Arbeitswelt werden miteinan-
der verkniipft und alle drei Module AO Pflanze,
AO Tier und AO Betrieb sind ersichtlich.

Bei allen Key Visuals (siehe Seite 35 bis 38)
wird das Arbeitsumfeld mit dem Produkt
(dargestellt durch den Laptop) verbunden.

Im allgemeinen Key Visual setzen wir Augmen-
ted Reality Elemente (weiBe Linien um Felder)
direkt in den Laptop. Im Hintergrund verlauft
das Bild etwas unschéarfer in die Weite.

Bei den 3 Key Visuals zu AO Pflanze, AO Tier
und AO Betrieb befindet sich im Laptop immer
die Nahaufnahme, im Hintergrund ist die Weite
zu sehen. Hier setzen wir keine AR Elemente
ein. Fir AO Pflanze sind 2 unterschiedliche
Visuals zu wahlen: Weizen oder Gerste. Je nach
Region kann aus diesen beiden Visuals eines
gewahlt werden.

Die Key Visuals sind anderen Bildern fiir die
Titelbild-Gestaltung vorzuziehen.
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__AO Pflanze Weizen

8.2 Key Visual




8.3 Key Visual _ AO Pflanze Gerste

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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8.4 Key Visual _ AQO Tier

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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8.5 Key Visual _ AO Betrieb

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016
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9. Anwendungen



9.4 Anwendungen _ Katalog

AO Agrar-Office Katalog

Ich bin eine Headline
Hier teht eine Subheadiine

ElFects

Ich bin eine Headline

Hier steht eine Subheadiine.

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadiine

INHALT

Ich bin eine Headline

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Katalog

= Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).

= Grundsatzlich: Farbigkeiten der Headlines
innerhalb eines Mediums gleich; Platzierung
von Seitenzahlen immer oben, nummeriert
von 01 bis 99, etc.

Kapiteltrenner: 2 Varianten. Eine davon ist
zu wahlen und innerhalb eines Mediums zu
verfolgen.

Editorial: Copy ist zweispaltig zu setzen.
Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Labels sind bestmog-
lich nach unten zu setzen.

Inhaltsverzeichnis: Je nach Platzierung auf
links oder rechts ist die richtige Variante zu
wihlen.

Inhaltsseite: Je nach Modul ist die Farbwelt zu
hinterlegen. Screenshots stehen immer auf
Grau (20 % Schwarz), Hervorhebungen auf
aufgerasterter Modulfarbe (AO Pflanze,

AO Tier, AO Betrieb).
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9.4 Anwendungen _ Anzeigen

AO Agrar-Office Anzeigenserie

Ich bin eine Headline

Hier steht eine Subheadiine

-0

PO RgrarE

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

PO Agrar I

[y —

EfFacts —

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadiine

aprettceds

PORgrarZIID

R

Ich bin eine Headline

EFacts

[

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadine

sosem s BB FCHS

ryem—

Pt ron posacts s

e, ETFacts

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadiine
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Anzeigen

= Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).

Bei Formaten die sehr schmal sind muss die
LogogroBe angepasst werden.

= Je nach GroBe der Anzeige wird der Text
1- oder 2-spaltig gesetzt.

= Bei Anzeigen die nicht randabfallend sind
immer einen Rahmen setzten.
Linienfarbe: Schwarz
Linienstarke: 0,7 pt

= Bei Querformaten kommt es auf das Text-
volumen an. Siehe Gestaltungsbeispiele im
Kasten links.

41



9.4 Anwendungen _ Einladung

AO Agrar-Office Einladungstemplate

Einladung

Ichbin eine Subhesdine

PO AgrariZITT

‘SOFTWARE UND SERVICE FUR HREN ERFOLS.

Office

Riickantwort
Workshop

Bit senden Siacie Anmekdung s spitestens 2um 21.10.2016
per E-Mail an deinert@farmiacts de ode per Fax an 05671-5003 55

3 ke mionam 20102016 e Porsnentalvstmen

O s ikt e s Fsgen

L

or & ochams
s

Narefn Tenerr

T
et

EFacts

agrar-offce.de

PO hgrar I frice

.
E_igladung

—r
Einladung

Einladung

Ich bin eine Subheadiine Ich bin eine Subheadiine

Hier steft das Thema [ Hier steft das Thema

PO Agrar I

PO Agrar I

Einladung
Ich bin eine Subheadline

AO Agrar-Office CD Handbuch - Stand 07/2016

Einladung

» Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).

= Das Dokument ist zweispaltig aufgebaut. Links
befindet sich der FlieBtext, rechts die Kurzinfos.

= Bei der Allg. Einladung wird die Head- und
Subline aufgrund der 3 Module unter das Bild
gestetzt.

= Partner-Logos sollten im grauen Bereich
platziert werden.



9.4 Anwendungen _ Flyer DINlang

AO Agrar-Office Flyer AO Pflanze

5 g lhren
termlosung fiir )
0‘2:‘:- und. Ackerbaabemeb

Leistungsmerkmale:

= Anbau und Planung aller Satze

# Schlagkartel und Dokumentation (GLOBALGAP/EurepGAP,
Cross Compliance, DilVo, Pilanzenschutzdokumentation)

= Lagerverwaltung

= Arbeits- und Diingerplanung

» GIS (Geografisches Informationssystem)

= Pacht-und Flachenverwaltung

= Mobile Datenerfassung und Auswertung

® Finanz- und Lohnbuchhaltung

= Wetterstation und Sensork

= Auftragsmanagement

» Bordcomputerkopplung

» Bodenprobendienst

hvendireken Ansprechpatne o
g oficedoansprechar

20 AgrarOffice st i Prodult von

[ Facts

Tl 449 (018581 300560

PO AgrarZIT

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG

Systemlésung fiir Ihren
Obst- und Ackerbaubetrieb

agrar-officede

——

SRS AO Obst-und Gemiisebau

Systemlésung fiir
Obst- und Gemiisebau

F
‘auf den Tag genau zuliefern, it Ihre Herausforderung. Die passende.
‘Software kann Sie dabei hervorragend unterstitzen.

AO Obst- und Gemilse ist modular aufgebaut
und sinfach zu bedienen.

a
mobil erfasst und ausgewertet werden, Im geogaischen Informa-

tionen zu eder Fléche,

Auf Wunsch unterstitzt Se das AO Service-Center bei der Erstel-

lung von Appiikationskarten mit Sensorik und der Beregnungs-

steverung. Bis in die Abrechnung, Faktura, Pachtverwaltung, Fi-

nanz- und die Lohnbuchhaltung kénnen alle Daten weiter genutzt
-

bei der tiglchen Pranung, der Abwicklung bis hin zur kompletien
Kostenrechnung,

Riickantwort mit Bestellabschnitt

Fax: +49 (0)56715003 55 oder info@farmfacts.de

Hiermit bestelle ch verbindiich

[] Systemissungspaket Fruchtwelt 2016 AO Agrar-Office
Schiagkartei fi Obst- und Ackerbaubetrisbe bis 200 ha
inld. Schiagkartei, GIS, Schnitistelle mobile Losungen, Frei-
schaltung fiein Smartphone/Tablet (A0 mobileJob und
AO mobileDoc) Instalation und Einvieisung vor Ort.
statt 1.590,00 Euro zum Sonderpreis" 1.272,00 Euro

s

Terminabsprache erfolgt telefonisch,

Mein Wunschtermin

Bitte vollstandig ausfillen:

PE—

ey

ey

e
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Flyer

Fir die Gestaltung des Titels und der Riickseite
bitte die Gestaltungsgrundlagen beachten
(Seite 17-26).

Bei Formaten die sehr schmal sind muss die
LogogroBe angepasst werden.
z.B. DINlang Logobreite 60 mm

Bilder im Innenbereich befinden sich im obe-
ren Bereich. Es istimmer auf Biindigkeiten
innerhalb des Layouts zu achten. Das Modul
befindet sich immer oben links. Headlines
werden mittig daneben gesetzt.

Aktionsstorer fur kurze wichtige Botschaften
Position: auf Bildschirm

Drehung: 8° gegen den Uhrzeigersinn.
Niemals mehr als ein roter Button pro Seite!

Screenshoots werden immer auf einem
grauen Fond (20% Schwarz) gesetzt.

Hervorhebungen und Boxen kénnen in der
Modulfarbe (auch gerastert) gestaltet werden.



9.5 Anwendungen _ Plakat

AO Agrar-Office Plakat A1

PO AgrarEIT

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG,

Ich bin eine He
Hier steht eine Subheadline

Office

'SOFTWARE LIND SERVICE FUR IHREN ERFOLG,

rYS——

Facts agrar-officede.

expeens destam quataficamuAborumquatate s

Facts

agrar-office.de

PO Agrar SIS

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Ich bin eine He
Hier steht eine Subheadline

Parchit, non posaectis esti nonseri orporep ratur, ulpa et eatur solupta tatibus
‘excerum venisqui reperat aspelese dolore, tetur aut lacearibea dolesto rectat
veni non eos expelenis destiam quat officiam vAborumquatate nos ea

RO Agrar-Office st ein Produkt von:

Egg’ts agrar-office.de
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Plakate

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).
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9.6 Anwendungen _ Prasentation

AO Agrar-Office Power Point Prasentation

Kapitel Stichpunkt
Kapitelname

Inhalt

1. Inhaltspunkt
2. Inhaltspunkt
3. Inhaltspunkt
4.Inhaltspunkt
5. Inhaltspunkt
6. Inhaltspunkt

PORRgr=riTn

Hier steht die Headline

Zwischeniiberschrift

PORgr=riTn

Zwischeniiberschrift

adicillaci nitim alique qui nonsed et tia con se-

cillaci nitim alique qui nonsed et itia con sequae

dem eos-

Um
in et fuga. Ut et etur aut fuga. Ur eaque vitt, om-

Umin
etfuga. Ut et etur aut fuga. Ur eaque vitt, om-
lam necatur

volectur.

volectur.

Hier steht die Headline

2Zwischeniiberschrift

im alique qui

eossumauia dolor sam eurn fugitio nsequunt, Urn i et fuga. Ut et etur
autfuga. e it
inciisseque volectur.

= Aufzahlungspunkt
= Aufzahlungspunkt
= Aufzahlungspunkt
= Aufzahlungspunkt

Folie mit Fazitbox

2Zwischeniiberschrift

autfuga. Uy  omihil

Umin et fuga. Ut et etur

Fazitbox allgemein

Tabelle AO Pflanze

PO Agrar T
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PowerPoint Prasentation

= Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).

= Zur Erstellung von Prasentationen steht lhnen
ein Powerpoint-Template mit vielen verschie-
denen Folien zur Verfiigung. Diese Vorlagen
sind bindend, die Gestaltung darf nicht
verandert werden.
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9.7 Anwendungen _ Roll Ups

AO Agrar-Office Roll Ups

PO AgrarEI

SOFTWARE UND SERVICE FUR HREN ERFOLG

= Autzahlungspunkt 1
= Autzahlungspunkt 2
= Aufzahlungspunkt 3

PO Agrar I

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

= Aufzéhlungspunkt |
= Aufzéhlungspunkt 2
= Aufzéhlungspunkt 3

Office

SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG.

Ich bin eine Headline
Hier steht eine Subheadline

ectat veni non eos expeleni nonseriorporep raur, upa et ea tur soupta

lestorectt veni non cos xpelen

PO Agrar=ITD

'SOFTWARE UND SERVICE FUR IHREN ERFOLG,

Ich bin eine H
Hier steht eine Sul

50 b Ot v

BFects — X Facts
————— ———————
Variante 1 Variante 2 Variante 3 Variante 4
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Roll Ups

= Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 17-26).

= Copytext ist auf Roll Ups nur in Ausnahmeféllen
zu setzen. Besser auf kurze Aufzahlungspunkte
setzen, daher bevorzugt bitte Variante 1 und 2
verwenden.
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