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Hinweis

Die in diesem Dokument definierten Regeln
gelten fiir die FarmFacts GmbH.

Die Richtlinien gelten sowohl fiir die interne als
auch fiir die externe Kommunikation. Um einen
einheitlichen visuellen Auftritt der Marke zu
gewahrleisten, ist es notwendig, diese Vorgaben
einzuhalten.

Bei Unklarheiten in der praktischen Anwendung
konnen Sie sich gerne an das Marketing:
marketing@farmfacts.de wenden.

Diese CD-Regeln sind in folgender Sprache
verfligbar: deutsch



Das Unternehmen FarmFacts GmbH ist 100%ige Tochter der
BayWa AG. FarmFacts ist dabei eine eigene Unternehmens-
marke. In diesem Handbuch befinden sich die Gestaltungs-
regeln fur die Unternehmens- und Arbeitgebermarke FarmFacts.

In der Kommunikation ist darauf zu achten, dass es nur einen Absender geben kann. Unter der
Marke FarmFacts werden Themen zu Unternehmens- und Arbeitgeberinhalten kommuniziert.
Die Produkt- und Dienstleistungskommunikation findet unter der Marke NEXT Farming statt.
Optimalerweise wird in der Kommunikation mit dem Absender FarmFacts stets auf die Eigen-
marke NEXT Farming mit dem Ziel der Bekanntmachung verwiesen. Dabei ist das Co-Branding
unter Beachtung der definierten Richtlinien (Seite 24-26) zu verwenden.

FarmFacts CD Handbuch - Stand 07/2018

3



1. Logo

Einsatz der Wortmarke

FarmFacts CD Handbuch - Stand 07/2018 4



1.1 Logo _ Varianten

Logo FarmFacts

Facts

A BayWa Company

Facts

A BayWa Campany

FarmFacts
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Varianten

Das Logo ist eines der gestalterischen Kernmerk-
male des Corporate Designs. Form und Farben
sind fest definiert und dirfen nicht veréandert
werden.

Das Logo darf in der Anwendung eine Breite
von 30 mm nicht unterschreiten.



1.2 Logo _ Schutzzone

Logo FarmFacts mit Schutzzone

0,5 mal X

Facts

A BayWa Company
0,5 mal X

Fwacts I Kastenhohe = X = Schutzzone

FarmFacts
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Schutzzone

Das Logo wird von einer Schutzzone umgeben,
die eine rdumliche Prasenz der Marke gewéhr-
leisten soll.

Sie orientiert sich an der Kastenhdhe von
FarmFacts und beschreibt den optimalen
Freiraum, der um die Marke eingehalten werden
soll. Der Mindestabstand muss mindesten 0,5
mal X betragen. Nach links erstreckt sich die
Schutzzone Uber das ganze Dokument.

Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.



1.3 Logo _ Einsatz

Logo FarmFacts farbig

2-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 347
oder 4-Farbdruck, in CMYK

Farm Ewgmgts

Logo FarmFacts Schwarz

1-farbig, Schwarz

Facts

Logo FarmFacts Negativ-Version

1-farbig, WeiB

Facts

Logo FarmFacts: unzuldssige Anwendungen

kein Einsatz auf anderen Farben ohne weien Fond

keine Platzierung auf Bildern

3 acts

A BayWa Company

keine Farbveranderungen

keine Erweiterungen

acts

ABayWa Company

keine Platzierung auf lllustrationen

FarmFacts
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Einsatz

Das Logo darf nie auf Bildern und lllustrationen
platziert werden. Die Proportionen des Logos
dirfen nicht verandert werden. Gestaltungs-
elemente, wie Texte oder Grafiken diirfen nicht
in den Schutzraum eindringen. Die Wortmarke
darf zudem nicht eigensténdig um Textelemente
erweitert werden. Auf dunklen Untergriinden wird
das Logo als Negativ-Version gesetzt.

Mehr zur GroBe und Position siehe Seite 16.

Logoversionen Dateinamen

FarmFacts_Logo_2C
(2-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 347)

FarmFacts_Logo_4C
(4-Farbdruck, in CMYK)

FarmFacts_Logo_1C
(1-farbig, Schwarz positiv)

FarmFacts_Logo_ weiB
(1-farbig, WeiB negativ)



2. Typografie

Schriftarten und Schriftschnitte

FarmFacts CD Handbuch - Stand 07/2018 8



2.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Akzidenz Grotesk Next Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis
excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem
ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore
des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta.

Akzidenz Grotesk Next Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe
ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae
exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.

FarmFacts
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Print-Kommunikation

Um einen einheitlichen und hochwertigen Look
zu gewahren, werden flir die gesamte Printkom-
munikation von FarmFacts die Schriftschnitte
Akzidenz Grotesk Next Regular und Medium
verwendet. Somit wird die Wiedererkennbarkeit
garantiert.

In vereinzelten Féllen, sowie fiir gezielte Aus-
zeichnungen (beispielsweise Zweisprachigkeit)
ist zusétzlich der Einsatz der Akzidenz Grotesk
Next Italic erlaubt. Beim Gestalten von Medien
ist darauf zu achten, dass das Markenerschei-
nungsbild durch die Schriftschnitte AGN Regular
und AGN Medium geprégt wird.



2.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest
ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis

aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.
1234567890 A a

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta neca-
bore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exer-
ferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt
pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int
etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ

FarmFacts
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Online-Kommunikation
inkl. MS Office

Bei Online- und Biiroanwendungen, wie zum
Beispiel MS Office, wird ausschlieBlich die
Schrift ,Arial” verwendet.

Zur Erweiterung der Schriftvarianz kénnen
zwei verschiedene Schriftschnitte dieser
Schriftfamilie verwendet werden: Arial Regular
(normal) und Arial Bold (fett). Das Schriftbild
der fiir Bildschirme optimierten Systemschrift
JArial* ahnelt der FarmFacts-Hausschrift
(Akzidenz Grotesk Next) sehr stark, wodurch
die Sachlichkeit und Klarheit des FarmFacts
Designs gewahrt wird. Die Kombination unter-
schiedlicher Schrifttypen ist nicht gestattet.

10



2.2 Typografie _ Schriftformate

Ein Titel in 48pt.

Akzidenz Grotesk Next Medium

Hier steht eine Headline in 30pt.

Akzidenz Grotesk Next Medium

Hier steht eine Subheadline in 18pt.

Akzidenz Grotesk Next Regular

= Aufzahlungspunkt
® Aufzdhlungspunkt
= Aufzahlungspunkt

FlieBtext mit Auszeichnung 9pt / ZAB 13pt.

Otatur ad quam se di Fuibu adaid ullaboritium quatis que pro
oditiist apiet Lautet lamil, qui Auszeichnung utem es Dolup-
ta pores Erorers pelendis dolupastatio consequae Aut que
moluptaepero temolupt at sinima Polorpos mos Sequi opta
que nonsedit Auszeichnung quiaeris unt la vle.

FlieBtext mit Auszeichnung MindestgréBe 6pt / ZAB 9pt.

Otatur ad quam se di Fuibu adaid ullaboritium quatis que pro oditiist apiet Lautet
lamil, qui utem es Dolupta pores Erorers pelendis dolupastatio consequae Aut que
moluptaepero temolupt at sinima Auszeichnung Polorpos mos Sequi opta que
nonsedit Auszeichnung quiaeris unt la velet Sae odi velest Quiaulla nusapis.

FarmFacts
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Schriftformate

Titel und Headlines werden in Schwarz in der
AGN Medium gesetzt. Fiir Subheadlines ist die
AGN Regular in Griin zu verwenden.
FlieBtexte in der AGN Regular Schwarz.
Aufzahlungspunkte immer in Schriftfarbe

und mit Kastchen setzen (siehe Kasten links).

Auszeichnungen werden mit der AGN
Medium hervorgehoben.

Zeilenabstande (ZAB)

= bis 18 pt: SchriftgroBe x 1,4

= ab 18 pt: wie SchriftgroBe (kompress)
Laufweite: O

Alle Texte werden im Blocksatz gesetzt.
AuBnahmen sind nattirlich Aufzahlungen.

Gleiche Regeln gelten fiir die
interne Schriftart Arial

Arial Regular = AGN Regular
Avrial Bold = AGN Medium

11



3. Farbsystem

Definitionen und Einsatz

FarmFacts CD Handbuch - Stand 07/2018 12



3.1 Farbsystem _ Markenfarben

FarmFacts Markenfarben

FarmFacts Griin Pantone
CMYK

RGB
HEX

347
100/0/90/0
0/150/80
#009650

FarmFacts WeiBB CMYK
RGB
HEX

0/0/0/0
255/255/255
#FFFFFF

FarmFacts
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Markenfarben

Das FarmFacts Farbsystem besteht aus den
Markenfarben griin und weiB. WeiB wird flachig
eingesetzt, wahrend griin hauptsachlich in der
Typografie verwendet wird.

Das Farbspektrum von FarmFacts findet in
unterschiedlichen Farbsystemen Verwendung:
als Sonderfarbe (Pantone), fiir Vierfarbdrucke
(CMYK) und fiir Bildschirmanwendungen
(RGB). Der definierte Pantone-Farbton bildet
die Referenz, dem sich die ergénzenden Farb-
systeme bestmdglich anndhern.

Die Bildschirmdarstellung im RGB-Farbraum
kann, je nach Kalibrierung des Monitors, farblich
von der Referenz geringfligig abweichen.

13



3.2 Farbsystem _ Gestaltungsfarben

FarmFacts Gestaltungsfarben

15% Schwarz
fur Hintergriinde zu verwenden

|

FarmFacts Schwarz Pantone  Process Black
CMYK 0/0/0/100
RGB 29/29/27
HEX #1d1d1b

FarmFacts Griin Pantone 347
CMYK 100/0/90/0
RGB 0/150/80
HEX #009650

FarmFacts Rot (Storer) Pantone 485
CMYK 0/100/90/0

RGB 230/50/35
HEX #E63223

FarmFacts
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Gestaltungsfarben

Als Gestaltungsfarben stehen zusatzlich
Schwarz, gerastertes Schwarz, Griin,
gerastertes Griin und Rot zur Verfligung.

Schwarz wird primar flir Typografie verwendet,
griin eignet sich fiir vereinzelte Auszeichnungen
und zum Setzen von z.B. Infoboxen. Fiir Hinter-
griinde wird ein 15%iges Schwarz verwendet.

AusschlieBlich fiir Storer wird die Auszeich-
nungsfarbe Rot verwendet.

14



4. Grundraster

Leitfaden flr Proportionen und Stand
der einzelnen Elemente

FarmFacts CD Handbuch - Stand 07/2016 15



4.1 Grundraster _ Schritt 1 _ Logo und Réander

a

cts

Logo
32% =67 mm

FarmFacts
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Grundraster

Das Grundraster ist in fuinf Schritten
aufgebaut und gibt die Sicherheit fiir ein
einheitliches Erscheinungsbild.

Vorgehensweise Schritt 1

LogogroBe definieren
32 % der kurzen Seite des Dokuments
ergibt die Logobreite.

Beispiel A4: 67 mm Logobreite
Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.

Abstand zum Rand

Durch die LogogroBe definiert sich die Schutz-
zone, die dazu dient den Rand zu definieren
(Schutzzone siehe Seite 6).

Rand unten muss mindestens 0,5 mal X sein.

Fur Inhaltsseiten wird ein Raster von 8 Spalten
Steg: 6 mm verwendet.

Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.
Bei Formaten, die sich auBerhalb der DIN
oder den Proportionen wie bei unserem
Beispiel A4 befinden, muss die Logobreite
individuell definiert und mit der Marketing-
abteilung abgestimmt werden.

16



4.2 Grundraster _ Schritt2 _ URL

FarmFacts Grundraster am Bsp. A4

I

T o5x

X
Farm [:la i

www.farmfacts.de:

E

Logo
32% =67 mm

URL
52 % = 34,8 mm

Kasten: 67 x 16 mm

FarmFacts
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Vorgehensweise
Schritt 2

URL GroBendefinition und Stand

Die Breite der URL ist 52 % der Logobreite
und stehtimmer unten rechts in einem griinen
Kasten.

Die Breite des Kastens orientiert sich am Logo
und sollte immer im Kontext stehen. Die Hohe
entspricht X und darf bis auf 80 % verkleinert
werden.

Beispiel A4: 34,8 mm Breite URL

67 x 16 mm GroBe Kasten
Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GréBen auf- bzw. abzurunden.

17



4.3 Grundraster _ Schritt 3 _ Bildbereich

Facts

www.farmfacts.de

Bildbereich
62 9% = 184,14 mm

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 3

Positionierung des Bildes

Die Bildhohe entspricht 62 % der Formathohe.

Der Bildbereich positioniert sich unten und
randabfallend am Dokument.

Die Bildhohe darf vergroBert werden, wenn
Inhaltsboxen eingesetzt werden (siehe Seite
21-29).

Beispiel A4: 184,14 mm Bildhohe
Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GréBen auf- bzw. abzurunden.

18



4.4 Grundraster _ Schritt4 _ Headline

Facts

www.farmfacts.de

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 4

Positionierung Headlines
Die Headline positioniert sich mit dem Abstand
0,5 mal X tiber dem Bildbereich.

19



4.5 Grundraster _ Vorder- und Riickseite

Unsere Marke:

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.

Hier steht eine Subheadline.

Facts

www.farmfacts.de

FarmFacts
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Vorder- und Riickseite

Das Bild der Vorderseite wird auf der Riickseite
weitergefiihrt. Die Bildbreite entspricht 82 %
der Bogenbreite.

Beispiel A4 geschlossen: 344,4 mm Breite

Der dadurch entstehende WeiBbereich links
wird fiir Informationen wie Absender (Anschrift,
Tel, Fax, Mail-Adresse sowie der Link zum
direkten Ansprechpartner) und fiir das Co-Bran-
ding/Handlereindruck genutzt. Kontaktdaten
werden immer in der AGN Regular in Griin und
oben biindig mit dem Bild gesetzt. Der obere
weiBe Balken bleibt frei von Informationen.

Das Co-Branding darf auch in ein weiBes Feld
auf dem Bild gesetzt werden. Alle Informationen
zum Co-Branding auf Mehrseitern siehe Seite 26.

20



4.6 Grundraster _ Inhaltsboxen im Bildbereich Titelseiten

Facts

Ich bin eine Headline.
Hier steht eine Subheadline

0,5 X

Parchit, non posaectis esti nonseri orporep ratur, ulpa et eatur so lupta tatibus excerum venis
X qui reperat aspelese dolore, tetur aut lacearibea dolesto rectat veni non eos expelenis destiam
quat officiam Aborumquatate nos eat.

www.farmfacts.de

Ich bin eine Headline.

Hier steht eine Subheadiine.

Facts

Ich bin eine Headline.

Hier steht eine Subheadiine.

Facts

Mehr Inhalt

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Inhaltsboxen im Bildbereich
auf Titelseiten

Inhalte werden im Bildbereich verarbeitet.
Dafiir wird eine weie Box verwendet die
immer auf einer Seite randabfallend und mit
einem Abstand X von links und 0,5 mal X von
oben platziert wird.

Mehr Inhalt

Wenn mehr Platz benétigt wird, darf der weiBe
Textbereich nach unten vergroBert werden. Der
Bildbereich sollte nach Mdglichkeit immer die
gleiche Hohe haben.

Siehe Richtlinien Bildbereich Seite 18.

21



4.7 Grundraster _ Inhaltsboxen im Bildbereich Inhaltsseiten FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

FarmFacts Inhaltsboxen Inhaltsseiten

Y

[EH Facts

Ich bin eine Headline.

Hier steht eine Subheadine.

i

Ich bin eine Headline. Ich bin eine Headline. ; 4 Headline Infobox

Ich bin eine Headline
uber zwei Zeilen.

Ich bin eine Headline.

: Inhaltsboxen im Bildbereich
R auf Inhaltsseiten

Ich bin eine Headline
iber zwei Zeilen.

= Bei Inhaltsboxen auf Inhaltsseiten ist auf Biin-
:.m;&*%—-m digkeiten zu achten - siehe Variante 1 im Kasten
= \ links. Alternativ kann die Box auf ein Vielfaches
’ T e der griinen Logoflache definiert werden. Siehe

Richtlinie LogogroBe Seite 16. Die Boxen miis-
sen immer auf einer Seite randabfallend gesetzt
werden.

Variante 1 Variante 2




4.8 Grundraster _ Storer und Infobox FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

FarmFacts Storer FarmFacts Infobox

Ich bin eine Headline

Ximillig uaspien ditatum que nobis aut offici odit
aliame odi ut ut quia pro blab inum volum fuga.

Quist por aliquias evelloreriae elenti tem renim
etur atent.

Storer

Der Storer wird fir kurze wichtige
Botschaften verwendet, die besonders
hervorgehoben werden sollen. Der Storer
wird nach Mdglichkeit immer auf dem Bild
positioniert.

Drehung: 8° gegen den Uhrzeigersinn.
Niemals mehr als ein roter Storer pro Seite!

2 Headline Infobox

Infobox

Ich bin eine Headline.

Hi .

Infoboxen werden fiir Botschaften mit
mehr Text in den Farben Griin verwendet.

Ich bin eine Headline
iiber zwei Zeilen.

Wichtige Botschaften, die nicht absolute Prio 1
haben. Einzusetzen, wenn es bereits einen roten
Storer auf der gleichen Seite gibt oder die
Textmenge mehr Platz benétigt.

Infoboxen kdnnen auf das Bild gesetzt werden.
Diese diirfen nicht randabfallend plaziert werden.
Immer auf Blindigkeiten mit anderen Inhalten

Anwendungsbeispiel Anwendungsbeispiel auf der Seite achten.




5. Co-Branding
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5.1 Co-Branding _ Einseiter _ Positionen

Hier steht eine Headline.

Ich bin eine Subheadline.

Qui digenih lluption pro te volumauam, sinctat qui unt, quam, in plitatusto evenis simin por alia sum is
catio mi, expliquo to volessi de nost laut pos doluptatur asi quis rem aut veliciet eos voluptis site nobisci
maxim la voloreh enimil modigendi tor.

Eliquo comnia voluptatem eum aditatur aliquam facita nis el minveli citatur mos eliqui aut pariamus, ut
lus et, occupti aspite et est incte erferum rempero ilis arit as mint volorro vitint litas utae sere.

Illorum si adit atur maiore sum volut voloreius dolupid molor renimol.

[Unsere Marke

NEX'T Farming

Einsatz Uiber dem Bildbereich

www.farmfacts.de

Hier steht eine Headline.

Ich bin eine Subheadline.

Qi digenihilluption pro te volumquam, sinctat qui unt, quam, in plitatusto evenis simin por alia sum is
catio mi, expliquo to volessi de nost laut pos doluptatur asi quis rem aut veliciet eos voluptis site nobisci
denimagnis vendandit eati soloreptae. Excernam laut venimpo ruptat quameni storum vel ent eos alit
maxim la voloreh enimil modigendi tor.

Eliquo comnia voluptatem eum aditatur aliquam facita nis el minveli citatur mos eliqui aut pariamus, ut
vitiis quis est ut atem faccae. Ro con plabo. Ebis aboriberciis aut isciasimusae volupienihil ea doluptati

us et, ocoupti aspite et est incte erferum rempero ils arit as mint volorro vitnt ltas utae sere.

lllorum si adit atur maiore sum volut voloreius dolupid molor renimol.

weeee NEXX'T Farming

www.farmfacts.de

Einsatz in der Inhaltsbox

Facts

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Co-Branding auf
einseitigen Printmitteln

Einsatz liber dem Bildbereich

Befindet sich der Textbereich tiber dem
Bildmotiv wird das Co-Branding der Marke
NEXT Farming links tiber dem Bildbereich des
Dokumentes positioniert.

Einsatz in der Inhaltsbox

Befindet sich der Textbereich in der Inhaltsbox
wird das Co-Branding der Marke NEXT Farming
links unten in der Inhaltsbox platziert.

Vor dem Logo steht immer ein Zusatz in der
Typofarbe Schwarz z.B. ,Unsere Marke:".
Immer links und unten biindig oder tiber
und linksbiindig zum Logo setzen.

25



5.2 Co-Branding _ Mehrseiter _ Positionen

Variante 1

Unsere Marke:

NEX'T Farming

insere Marke:

EX'T Farming

Variante 2

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Co-Branding auf
mehrseitigen Printmitteln

Fiir das Co-Branding der Marke NEXT Farming
gibt es zwei Varianten fiir die Platzierung.

Variante 1

Auf der Riickseite wird ein weiBes Feld auf dem
Bild mit dem Abstand 0,5 mal X positioniert.
GroBe der weiBen Flache: 63 x 30 mm. Der
Bereich beinhaltet immer einen Textzusatz wie
z.B. ,Unsere Marke:".

Variante 2

Der Bereich fiir das Co-Branding befindet sich
unten links innerhalb des Gestaltungsrasters im
weiBen Bereich.

26



6. Bildsprache
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6.1 Bildsprache _ Visuals
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Visual Arbeitgebermarke

Visual Allgemein

FarmFacts
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Bildsprache

Bilder sind ein wesentlicher Bestandteil des
FarmFacts Markenauftritts. Mit keinem anderen
Gestaltungselement kann eine Positionierung
besser emotionalisiert und transportiert werden.

Bei der Bildauswahl ist darauf zu achten,
aussagekraftiges Bildmaterial zu verwenden.

Aktuelle Visuals FarmFacts

Fiir MaBnahmen zur Arbeitgeberpositionierung
ist Visual 1 zu verwenden. Fiir allgemeine Unter-
nehmensthemen ist Visual 2 zu verwenden.
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7.1 Anwendung _ Briefbogen

FarmFacts Briefbogen ohne Text

20 ¥
Fact
s

Biro Hofgeismar
Bannhofstrage 1

T +49 567 0
F +49 5671 500355

Biiro Kleinbardau
Kieinbardaver Hauptstrae 10
04668 Grimma.

T +493437 76010

F +49 3437 760120

internet
v farmfacts.de
info@farmtactsde

|Geschatsfuhrung
Dr. Wollgang Angermair

Dr. Josef Bosch

Harald Kohier

LJorg Migende

(Gunnar Zinkhahn Rhobodes

Sitz der Gesellschaft
84347 Prarriirchen
|Amtsgericht Landshut HRB 2513

Bankverbindung 1
Sparkasse Rottal-nn
BLz 74351430
Konto 570032870

BiC
BYLADEM1EGF

I

DE72 7435 1430 05700328 70
Bankverbindung 2

|Sparkasse Rottal-Inn

BLz 74351430

Konto 570031 039

BiC

BYLADEM1EGF

I

DE30 7435 1430 05700310 30

USt-1dNr.
DES11421345

Steuer-Nr
141/115/90061

I« 32 10»

FarmFacts
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Briefbogen ohne Text

E Logo
GroBe: 35% (Breite: 49 mm / Hoéhe: 12,217 mm)
Logoversion: FarmFacts_Logo_2C

Alle Angaben links im Kasten in Millimeter.
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7.1 Anwendung _ Briefbogen

x
53,4
v
n FarmFacts GmibH, Rennbahnsirati 7, 84347 Pfarrkirchen FarmPact Gt
E Max Mustermann
Musterstrae 1 |
112345 Musterstadt 1
Musterland
01.01.2018 : F 140343
Betreff
‘Sehr geehrter Herr Mustermann, Jg'uNuzc":: -
: : sellschaft
Ovide volo bero ma vendelit, se velicillabo. Et iliquiatem. Pedi cori quam simillit rcher
invenihit autem esecabor a veribearcit qui illandam rem volutat ibusae nis reca- ttendshutRe 20
— borume peritio. Itat etusandia quos ea volenistior aut venis entus, ulleceat essitat
bmpore sitatur? :
| h BIC
p . . " j BYLADEMIEGF
Occullorem enimpos aecabore volorem et mo enda con evenihit ommossitatur ape- 1BAN
dis de possincti blaborerovit landam quas doluptas dolor ad quam am, im idelique DET2 7435 143005700326 70
1 is reprovi destiorerum litae sit quaernam, expelit volorit, tet quam E“)"KVE'“‘""“"}?'
holuptalur si unt quam quos magnihitatem excepudi sum quiatem audis del esseris 0
h ) Konto’s 03
leossit occaecti offici inctate moloreperum sus, optatia di aut derae velesti atquisi BIC
' h BYLADEM1EGF
' : 1BAN -
Mit freundlichen GriBen : DES907436 14300570
| | USt-IdNr.
f | DE811491345
Frau Musterfrau H
— ! : Stouer
1 | t
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, -
10
v

60

FarmFacts
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Korrespondenztext
(mit Systemschrift in MS Office)

El Absenderzeile
Schrift: Arial Fett

GroBe: 6,5 pt

ZAB: 12 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

B Korrespondenztext
Schrift: Arial

GroBe: 10 pt

ZAB: 12 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

El Betreffzeile

Schrift: Arial Fett

GroBe: 10 pt

ZAB: 12 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

Alle Angaben links im Kasten in Millimeter.
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7.2 Anwendung _ Visitenkarte FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Mobil  +49123 12345678
max.mustermann@farmfacts.de
www.farmfacts.de

Mobil  +49123 12345678
max.mustermann@farmfacts.de
www.farmfacts.de

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

FarmFacts Visitenkarte Visitenkarte
< 40,76 > El Logo
. GroBe: 24% (Breite: 33,6 mm / Hohe: 8,377)
S = Ui Logoversion: FarmFacts_Logo_2C
==1522l Facts 3 I« Facts 1x = Balkenhthe Logo 8,16 mm
A BayWa Company 3 v A BayWa Company i 254
Typografie
Max Mustermann FarmFacts GmbH Max Mustermann E FarmFacts GmbH 3 v E Name e Flr.mlerung
Geschéftsbereich BahnhofstraBe 1 Geschaftsbereich | BahnhofstraBe 1 | Schrift: AGN Medium
34369 Hofgeismar | 84369 Hofgeismar | 8pt GroBe: 8 pt
Telefon +49 5671 5003-0 | Telefon +49 5671 5003-0 |
Telefax +49 5671 5003-55 ! Telefax +49 5671 5003-55 ! ZAB: 8pt
! ! Leerzeile LW: 0

Yax Geschéftsbereich
Yox Schrift: AGN Regular
Format o GroBe: 7 pt
quer, 85 mm x 55 mm ZAB: 8pt

LW: 0

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

Fa rm Fa CtS 3 Kontaktinformationen

A Baywa Campany Schrift: AGN Regular

GroBe: 7 pt
‘o ZAB: 8pt

René Richter FarmFacts GmbH P

Produktmanager Kleinbardauer HauptstraBe 10 Lw: o

NEXT GreenSeeker 04668 Grimma Farbe: FarmFacts Griin
Telefon +49 5671 5003-0 . . P
Telefax +49 5671 5003-55 Ausrichtung: linksbiindig
Mobil  +49 172 3420876 X
rene.richter@farmfacts.de ) Zwischen der Telefaxnummer und der
www.farmfacts.de www.nextfarming.world Mobilnummer wird eine Leerzeile eingefiigt.

Bei Visitenkarten mit weniger Angaben
rutschen die Zeilen entsprechend weiter
nach oben.

Beispiel
Vorder- und Riickseite
Alle Angaben links im Kasten in Millimeter.




7.3 Anwendung _ Powerpoint Template

Facts

Titel der Prasentation
Hier steht eine Unterzeile

Plarrkirchen, 07.06.2018

Titel

Facts

Hier steht eine Headline.
Unterseite Subheadline

1. Inhaltspunkt
2. Inhaltspunkt
3. Inhaltspunkt

FamFacts GoN. Abteing, Verasser

Facts

Kapiteltrenner
Kapitel Subheadline

Kapiteltrenner

Facts

Hier steht eine Headline.
Unterseite Subheadline

Bus idunt. Accus. Mus nos nihite expel et eari omnitiam nes dolo maios asperci enieninit
evelectatur, quodis exerfer ciaerum nobis dis ut fugit est, cus arundis modicias nate rem con
plaut exeruntent fugitat ium as mincienia cus eum quatiusdae audi quia net id ut maximil
ibernatur? Quiatiis dem int as sundelilla incture peruptamus nus nectemp orrovid quo blabo.
* Aufzéhlungszeichen

* Aufzahlungszeichen

* Aufzéhlungszeichen

Inhaltsverzeichnis

Textfolie, 1-spaltig

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

PowerPoint Template

Zur Erstellung von Prasentationen steht Ihnen
ein Powerpoint-Template mit vielen verschiedenen
Folien zur Verfuigung. Diese Vorlagen sind
bindend, die Gestaltung darf nicht verandert
werden.



7.3 Anwendung _ Powerpoint Template

Unterseite Subheadline

* Aufzahlungszeichen 1
+ Erster Unterpunkt
= Zweiter Unterpunkt

= Aufzéhlungszeichen 2
= Erster Unterpunkt
* Zweiter Unterpunkt
= Dritter Unterpunkt

Hier steht eine Headline.

* Aufzahlungszeichen 3

* Erster Unterpunkt
= Zweiter Unterpunkt

= Aufzéhlungszeichen 4

= Erster Unterpunkt
* Zweiter Unterpunkt

= Dritter Unterpunkt

Facts

Textfolie, 2-spaltig

Hier steht eine Headline.

Unterseite Subheadline

Facts

Bildfolie

Facts

Hier steht eine Headline.
Unterseite Subheadline

Bus idunt. Accus. Mus nos nihite expel et
eari omnitiam nes dolo maios asperci
enienihit evelectatur, quodis exerfer ciaerum
nobis dis ut fugit est, cus arundis modicias
nate rem con plaut exeruntent fugitat ium as
mincienia cus eum quatiusdae audi quia net
id ut maximil ibernatur?

= Aufzéhlungszeichen
= Aufzéhlungszsichen

= Aufzéhlungszeichen

Text- und Bildfolie, 2-spaltig

Facts

Vielen Dank fiir die Aufmerksamkeit!

letzte Folie

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

PowerPoint Template

Zur Erstellung von Prasentationen steht Ihnen
ein Powerpoint-Template mit vielen verschiedenen
Folien zur Verfuigung. Diese Vorlagen sind
bindend, die Gestaltung darf nicht verandert
werden.
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7.4 Anwendung _ Mitarbeiter Willkommensmappe FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

FarmFacts Mitarbeiter Willkommensmappe

i cl75E7

Y
# ?‘/ng 77

B it

Mitarbeiter Willkommensmappe

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo, Rander,
etc. beachten (Seite 15-23).




7.5 Anwendung __ Stellenanzeige FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

FarmFacts Stellenanzeige

ex Tenetmer

fen

Farm Evg‘gts

Gemeinsam wachsen. Mit FarmFacts.
A grown up start-up.

Wir sind der Partner fiir umfassende Digital Farming Losungen in der Landwirtschaft. Bereits seit 1985 entwickeln
wir Agrarsoftware und bieten zudem ergénzende Produkte und Dienstleistungen. Durch diese langjahrige Erfah-
rung sind wir zum Marktfiihrer geworden. In vielen nationalen und internationalen Projekten mit Industrie und For-
schung stehen unsere kompetenten und engagierten Mitarbeiter stéindig im Austausch, um am Puls der Zeit zu
bleiben.

Werde Teil kreativen Teams und uns!

Wir suchen fiir den Raum Miinchen ab sofort einen

Software Engineer m/w Java/Java Script

Diese Aufgaben erwarten Sie bei uns: Sie mitbringen mit:

« Konzeption und technische . Studium der Informatik oder eine.
Cloud-Plattform NEXT Farming vergleichbare IT-Ausbildung

= Entwicklung von innovativen Web-lisungen = Mehrjahrige Berufserfahrung in der Softwareentwicklung

« Eval Ktueller Trends und im . Java Entwicklung und vertraut mit
Unfeld der mobilen Applikationen Webtechnologien (HTML, JavaScript, XML, ...) und

« Enge mit dem L SOAP,..)

+ Freude am Design und “Usability" von Webanwendungen

* Hohe Motivation, Kommunikationsfreude und Team-
fahigkeit

» Ideengeber: “Pragmatisch und gut" sind fiir Dich Anreize,
eine bessere Lésung zu finden

. uverlissige und

+ Arbeitsweise: Sicheres Auftreten in Wort und Schrift
(Deutsch/Englisch)

Stellenanzeige

Neben einem Gehalt und attraktiven in einem stark
L ir Dir u arbeiten Team.

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo, Rander,
Wir freuen uns auf Deine Bewerbung iiber unser Karriereportal unter http://jobs farmfacts.de mit Angabe Deiner
Gehaltsvorstellung und Deines méglichen Eintrittstermins. Fiir Riickfragen wende Dich bitte an Christian Rodiek, etC. beaChte n (Se |te 1 5_ 23)

Telefon +49 (0) 89 9222-2608. Weitere Infos findest Du auch unter www.farmfacts.de.

Bei Anzeigen, die nicht randabfallend sind,
immer einen Rahmen setzten.

R agacece Linienfarbe: schwarz

Linienstarke: 0,7 pt




7.6 Anwendung _ Flyer A4 FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

FarmFacts Flyer A4

Facts

Ich bin eine Headline.

Hier steht eine Subheadiine,

Flyer A4

NEXT Farmi

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo, Ran-
der, etc. beachten (Seite 15-23).

Wenn sich der Responsebereich auf der Riick-
seite befindet wandert der Kontakt nach unten.
Die weiBe Flache iber dem Bildbereich ist nur
Headline Infobox fiir die Headline sowie das Logo auf der Titelseite
zu verwenden und muss auf der Rickseite frei
bleiben.

Headiine.

Ich bin eine Headline
iiber zwei Zeilen.

Aktionsstorer flr kurze wichtige Botschaften
s = = S e Drehung: 8° gegen den Uhrzeigersinn.
5 & Niemals mehr als ein roter Button pro Seite!

Ich bin eine Headline
iiber zwei Zeilen. o orhariisebutes

Bilder im Innenbereich befinden sich im oberen
oder unteren Bereich. Es istimmer auf Biin-
digkeiten innerhalb des Layouts zu achten.
Screenshoots werden immer auf einen geraster-
ten grauen oder griinen Fond gesetzt.

Bei Inhaltsboxen auf Bildern miissen Richtlinien
eingehalten werden (siehe Seite 21-22).




7.7 Anwendung _ Plakat

Facts

Gemeinsam wachsen.

Mit FarmFacts. A grown up start-up.

Abschlussarbeit gesucht? FarmFacts hat die Themen!
Sicher Dir jetzt einen Praktikumsplatz oder schreib Deine Abschlussarbeit bei uns!

Wir sind der Partner fiir umfassende Digital Farming Lésungen in der Landwirtschaft.
Bereits seit 1985 entwickeln wir Agrarsoftware-Lésungen und bieten zudem ergénzende Produkte und Dienst-
leistungen. Durch diese langjéhrige Erfahrung sind wir zum Marktfiihrer geworden. In vielen nationalen und
internationalen Projekten mit Industrie und Forschung stehen unsere kompetenten und engagierten Mitarbeiter
sténdig im Austausch, um am Puls der Zeit zu bleiben.

Werde Teil eines dynamischen und kreativen Teams und revolutioniere die Landwirtschaft mit uns!
Melde Dich bei Interesse telefonisch unter +49 (0)8561 30068-0 oder per Mail an info@farmfacts.de.

Wir freuen uns auf Dich!

e uns am
dem
mertag!

Besuch

0606201834

Unternen

www.farmfacts.de

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Plakat

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 15-23).

Bei Inhaltsboxen auf Bildern miissen Richtlinien
eingehalten werden (siehe Seite 21-22).
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7.8 Anwendung _ Prasentationsmittel

Gemeinsam wachsen.
Mit FarmFacts. A grown up start-up.

ntwickeln wir Agrarsoftware und bisten
jen. Durch diese langjihrige Erfahrun

[Z0] Facts

Werde:
Landwirtschatt mit uns!

Stellwand

08561 30068-0 oder per Mail an: info@farmfacts de

www.farmfacts.de/karriere

Facts

Gemeinsam wachsen.
Mit FarmFacts. A grown up start-up.

W farmfacts.de/karrire

Roll Up Variante 1

Farm Eﬁ&?ts

www farmfacts.de

Roll Up Variante 2

FarmFacts
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Prasentationsmittel

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 15-23).
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7.9 Anwendung _ E-Mail Signatur

Arial Jusjmeitiv](=i==](Ev] (=)

An:

Kopie:

Blindkopie:

Betreff:
(=] Signatur: | [ &) %]

Mit freundlichen GriRen
Leerzeile
Max Mustermann
Position
Geschaftsbereich
Leerzeile
FarmFacts GmbH
MusterstraRRe 1
12345 Musterstadt
Telefon +49 0000 0000-0
max.mustermann@farmfacts.de
www.farmfacts.de
www.nextfarming.world

Leerzeile
Zentrale: Rennbahnstralle 7, 84347 Pfarrkirchen

Leerzeile
Geschaftsfiihrer: Dr. Wolfgang Angermair, Dr. Josef Bosch, Harald Koéhler, Jorg Migende, Gunnar Zinkhahn Rhobodes
Firmensitz: Rennbahnstr. 7, 84347 Pfarrkirchen
Registergericht: Landshut, HRB 2513
Diese E-Mail-Mitteilung ist ausschlieBlich fur den Empfanger bestimmt und kann vertrauliche Informationen enthalten.
Sollten Sie diese Nachricht irrtiimlich erhalten, bitten wir Sie uns zu verstandigen und diese Nachricht sofort zu vernichten.

Gemeinsam wachsen.
Mit FarmFacts. A grown up start-up,

FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

Signaturtext
(mit Systemschrift in MS Office)

1] Korrespondenztext, Geschéftsbereich
und Kontaktinformationen

Schrift: Arial

GroBe: 11 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz

Ausrichtung: linksbiindig

Bl Name und Firmierung
Schrift: Arial Fett

GroBe: 11 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

H Dpisclaimer

Schrift: Arial

GroBe: 8 pt

Farbe: FarmFacts Schwarz
Ausrichtung: linksbiindig

Signatur-Bild

A Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 15-23).
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7.10 Anwendung _ Onlinebanner FarmFacts
CD Handbuch - Stand 07/2018

EXmFacts

Gemeinsam wachsen. Mit FarmFacts.
A grown up start-up.

[ Facts

Gemeinsam
wachsen. 728 x 90 px
Mit FarmFacts.

A grown up start-up.

Facts

Gemeinsam wachsen. Mit FarmFacts.
A grown up start-up.

e\ D\
(. b ewef‘he".,.l

/

160 x 600 px 300 x 250 px

Onlinebanner

Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 15-23).
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