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Die Marke NEXT Farming ist eine Eigenmarke der
FarmFacts GmbH. In diesem Handbuch befinden sich
die Gestaltungsregeln fur die Marke NEXT Farming.

In der Kommunikation ist darauf zu achten, dass es nur einen Absender geben kann. Wenn
also Produkte und Dienstleistungen unter der Marke NEXT Farming kommuniziert werden,
dann unter Verwendung der nachfolgend aufgefiihrten Gestaltungsrichtlinien. Optimalerweise
wird in der Kommunikation mit dem Absender der Eigenmarke NEXT Farming auf die Unter-
nehmensmarke FarmFacts mit dem Ziel der Bekanntmachung verwiesen. Dabei ist immer das
Co-Branding unter Beachtung der definierten Richtlinien (Seite 23 und 31 bis 36) zu verwen-
den.
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1. Logo




1.1 Logo _ Varianten

Logo NEXT Farming ohne Claim
Bevorzugte Variante

NEX'T Farming

NEX'T Farming

Logo NEXT Farming mit Claim

NEX'T Farming

Smarte Losungen. Fur jeden Betrieb.

NEX'T Farming

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

Logoelement NEXT Farming X
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Varianten

Das Logo ist eines der gestalterischen Kern-
merkmale des Corporate Designs. Form und
Farben sind fest definiert und diirfen nicht
verandert werden.

Das Logo gibt es in drei Varianten:

> ohne Claim (bevorzugte Variante)
> mit Claim

> Logoelement X

Die Variante ohne Claim ist fiir die Kommuni-
kation zu bevorzugen und wenn maglich immer
zu verwenden. Claim wird separat gesetzt
(siehe Seite 23).

Das Logoelement eignet sich gut fiir Werbemittel
und kann auch allein stehen. In der Printkommu-
nikation ist vorrangig das Logo NEXT Farming zu
verwenden.

GroBenangaben

Logo ohne Claim
darf in der Anwendung eine Breite
von 18 mm nicht unterschreiten.

Logo mit Claim
darf in der Anwendung eine Breite
von 26 mm nicht unterschreiten.

Logoelement
darf in der Anwendung eine Breite
von 4 mm nicht unterschreiten.



1.2 Logo _ Einsatz

Positiv-Varianten

Logo und Logoelement farbig

1-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 3501C
oder 4-Farbdruck, in CMYK

Logo und Logoelement Schwarz

1-farbig, Schwarz

Negativ-Varianten

Logo und Logoelement auf dunklem
Hintergrund/Bildern

1-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 3501C
oder 4-Farbdruck, in CMYK

Logo und Logoelement auf NEXT Farming Griinténen

1-farbig, WeiB auf NEXT Farming Griinténen oder auf
Schwarz in Ausnahmenfallen, z.B. Werbemitteln

NEX'T Farming

NEX'T Farming

NEX'T Farming

NEX'T Farming
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Einsatz

Das Logo steht bevorzugt auf
weiBem Untergrund. Auf einfarbigen
Hintergriinden wird die Negativ-
Version verwendet.

NEXT steht niemals alleine. Nicht als Teil des Logos
und auch nicht im FlieBtext. Die Marke heit NEXT
Farming und istimmer komplett zu nennen.

Das ,NEXT* von ,NEXT Farming" wird immer
versal geschrieben, auch in FlieBtexten.

Das SW Logo darf nur in Ausnahmen verwendet
werden, wenn nicht anders moglich.

Das Logoelement eignet sich gut flir Werbemittel

und kann auch alleine stehen. In der Printkommu-
nikation ist vorrangig das Logo NEXT Farming zu

verwenden.

Mehr zur GroBe und Position siehe Seite 22.

Logoversionen Dateinamen

NEXT_Logo_1C

NEXT_Logo_Claim_1C

NEXT_Bildmarke_ Pantone

(1-Farbdruck, mit Sonderfarbe Pantone 3501C)

NEXT_Logo_4C
NEXT_Logo_Claim_4C
NEXT_Bildmarke 4C
(4-Farbdruck, in CMYK)

NEXT_Logo_sw
NEXT_Logo_Claim_sw
NEXT_Bildmarke 1C
(1-farbig, Schwarz positiv)
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Logo NEXT Farming: unzulédssige Anwendungen

kein Einsatz auf anderen Farben ohne weien Fond keine Platzierung auf Bildern

NEXCFEang R NEXFFarming /4

keine Platzierung auf Illustrationen keine Farbveranderungen

v ]
NE>A rm|ng A Einsatz unzulassige Anwendung

Das Logo darf nie auf Bildern und lllustrationen

) ) platziert werden. Die Proportionen des Logos dlir-
keine Erweiterungen fen nicht verandert werden. Gestaltungselemente,
wie Texte oder Grafiken dirfen nicht in

den Schutzraum eindringen. Die Wortmarke darf
zudem nicht eigenstandig um Textelemente
erweitert werden.




1.3 Logo _ Schutzzone

Logo NEXT Farming (ohne Claim) mit Schutzzone

min. X (optimal 1,5 mal X)

- NEX'T Farming

I min. X (optimal 1,5 mal X)

s [ NEXXT Farming

= Schutzzone
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Schutzzone

Das Logo wird von einer Schutzzone umgeben,
die eine rdumliche Prasenz der Marke gewahr-
leisten soll.

Sie orientiert sich an der Versalhohe von N
aus dem Logo und beschreibt den optimalen
Freiraum, der um die Marke eingehalten
werden soll.

Um es zu vereinfachen, ist es gestattet den
Wert X auf- bzw. abzurunden.



1.4 Logo _ NEXT Farming inside und NEXT Farming ready NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Logo NEXT Farming inside und ready

NEX'T NEX'T

Farming Farming
inside ready

Logo NEXT Farming inside
Logo NEXT Farming ready

Alle Informationen zum Einsatz dieser Logos
finden Sie auf den Seiten 34 und 35.




2. Gestaltungs-
elemente




2.1 Gestaltungselemente _ Pfeilelemente

Pfeilelemente

Pfeile rechts unten

Pfeile links unten

4

Pfeile Gruinténe (nur fir PowerPoint zu verwenden)

Pfeilelemente auf Infoboxen und Storern

Pfeile auf Infoboxen

Pfeile auf
Storer

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Pfeilelemente

Die Pfeilelemente sind ein fester

Bestandteil des Corporate Designs.
Form und Farben sind fest definiert
und diirfen nicht verandert werden.

Pfeilelemente werden ausschlieBlich in der
Eigenmarkenkommunikation im Context von
NEXT Farming verwendet.

Die Pfeile werden immer in WeiB oder den
NEXT Griinténen gesetzt. Die Variante mit den
verschiedenen NEXT Griintonen wird nur fiir
PowerPoint Prasentationen verwendet.

Variante 1

Pfeilelement rechts unten platziert.
Das Element muss immer randabfallend
und rechtsbiindig gesetzt werden.

Variante 2

Pfeilelement links unten platziert.

Das Element muss immer randabfallend
und linksbiindig gesetzt werden.

Infoboxen und Storer

Pfeile auf Infoboxen und Buttons werden immer
unten rechtsbiindig und randabfallend gesetzt.
Es werden immer die links gezeigten Versionen
der Pfeile fir das jeweilige Objekt verwendet.
Weitere Informationen zu Infoboxen siehe Seite
28.

Dateinamen
NEXT__Pfeile_rechts.eps
NEXT_Pfeile_links.eps

NEXT _Pfeile_Infobox.eps
NEXT _Pfeile_Storer.eps

11
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3. Typografie

Schriftarten und Schriftschnitte




3.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Akzidenz Grotesk Next

Akzidenz Grotesk Next Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis
excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem
ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore
des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta.

Akzidenz Grotesk Next Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz a
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex
es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe
ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae
exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.
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Print-Kommunikation

Um einen einheitlichen und hochwertigen Look
zu gewahren, werden fiir die gesamte Print-
kommunikation von NEXT Farming die
Schriftschnitte Akzidenz Grotesk Next Regular
und Medium verwendet. Somit wird die Wieder-
erkennbarkeit garantiert.

In vereinzelten Fallen, sowie fiir gezielte Aus-
zeichnungen (beispielsweise Zweisprachigkeit)
ist zusétzlich der Einsatz der Akzidenz Grotesk
Next Italic erlaubt. Beim Gestalten von Medien
ist darauf zu achten, dass das Markenerschei-
nungsbild durch die Schriftschnitte AGN Regular
und AGN Medium geprégt wird.

13



3.1 Typografie _ Schriftarten und Schriftschnitte

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et
ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest
ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis

aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.
1234567890 A a

Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta neca-
bore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exer-
ferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta. Nemquiasitem et ate nonsect urionsequis magnis ipsunt
pa nimet eveliti unditio. Ebis aute pe ni volupta necabore des et ea venis excerum asimus rehenda am, int
etusanimus nus del inullorum ut alianduste arissitae exerferias estiamustest ex es et esci rem ipictius sincta.

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Online-Kommunikation
inkl. MS Office und Software

Bei Online- und Biiroanwendungen, wie zum
Beispiel MS Office, wird ausschlieBlich die
Schrift ,Arial“ verwendet.

Zur Erweiterung der Schriftvarianz kénnen

zwei verschiedene Schriftschnitte dieser
Schriftfamilie verwendet werden: Arial Regular
(normal) und Arial Bold (fett). Das Schriftbild
der fiir Bildschirme optimierten Systemschrift
JArial" ahnelt der NEXT Farming-Hausschrift
(Akzidenz Grotesk Next) sehr stark, wodurch
die Sachlichkeit und Klarheit des NEXT Farming
Designs gewahrt wird. Die Kombination unter-
schiedlicher Schrifttypen ist nicht gestattet.

14



3.2 Typografie _ Schriftformate

Akzidenz Grotesk Next

Akzidenz Grotesk Next Regular

Akzidenz Grotesk Next Regular

> Aufzahlungspunkt
> Aufzahlungspunkt
> Aufzahlungspunkt

FlieBtext mit Auszeichnung 8 pt / ZAB 10,4 pt.

Otatur ad quam se di Fuibu adaid ullaboritium quatis que pro oditiist
apiet Lautet lamil, qui Auszeichnung utem es Dolupta pores Erorers
pelendis dolupastatio consequae Aut que moluptaepero temolupt at
sinima Polorpos mos Sequi opta que nonsedit Auszeichnung qui-
aeris unt lavle.

Hier steht eine Headline in 28pt.

Hier steht eine Subheadline in 18pt.

FlieBtext mit Auszeichnung MindestgréBe 5,5 pt / ZAB 7,15 pt.

Otatur ad quam se di Fuibu adaid ullaboritium quatis que pro oditiist apiet Lautet la-
mil, qui utem es Dolupta pores Erorers pelendis dolupastatio consequae Aut que
moluptaepero temolupt at sinima Auszeichnung Polorpos mos Sequi opta que

nonsedit Auszeichnung quiaeris unt la velet Sae odi velest Quiaulla nusapis.
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Schriftformate

Headlines, Subheadlines und Copy werden in
der Regel in der AGN Regular gesetzt. Auf Titeln
werden sie bevorzugt in WeiB3 ins Bild gesetzt.
Ansonsten sind sie in Schwarz zu setzen. Aus-
nahmen sind die Griintone fiir NEXT Farming 7P
und NEXT Farming SERVIE, Hier muss der Text in
Schwarz gesetzt werden.

Aufzahlungspunkte immer in Schriftfarbe und
mit Pfeil setzen (siehe Kasten links). Das Pfeile-
lement ist aus dem Gestaltungselement (Pfeile)
zu entnehmen und als Grafik einzubinden.

Auszeichnungen werden mit der AGN
Medium hervorgehoben.

Zeilenabstande (ZAB)
> bis 18 pt: SchriftgréBe x 1,3

> ab 18 pt: wie SchriftgréBe (kompress)
> Laufweite: 0

FlieBtexte werden im Blocksatz gesetzt.

Gleiche Regeln gelten fiir die
interne Schriftart Arial

Arial Regular = AGN Regular
Arial Bold = AGN Medium



3.3 Typografie _ Schreibweise der Produktlinien

NEXT Farming Schreibweise Produktlinien

NEXT Farming OFFIcE

NEXT Farming & NEXT Farming PP NEXT Farming SERVICE

NEXT Farming PACKAGE
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Schreibweise Produktlinien

Die Namen der Produktlinien setzen sich aus
dem Markennamen NEXT Farming und der
einzelnen Bereichsbezeichnung zusammen.

Die Namen der Produktlinien sind OFFICE,
LIVE, APP, SERVICE und PACKAGE.

Einzelne Produktlinien der Marke heiBen NEXT
Farming “E, NEXT Farming °FF'E, NEXT Farming
SERVICE sw, Flir die Produktlinien ist ebenfalls
immer der komplette Name zu nennen. Die
Produktlinien haben kein eigenes Logo.

Die Bezeichnung wird immer in versal und in
AGN Medium geschrieben und nach NEXT
Farming hochgestellt. Das Leerzeichen
zwischen Bezeichnung und dem NEXT Farming
muss dabei mit hochgestellt werden, um den
Abstand zu verringern.

16
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4. Farbsystem

Definitionen und Einsatz




4.1 Farbsystem _Markenfarben

NEXT Farming Markenfarben

NEXT Farming Griin Pantone 3501 C
CMYK 64/0/100/0
RGB 68/161/44
HEX #44A12C

NEXT Farming WeiB CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
HEX #FFFFFF
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Markenfarben

Das NEXT Farming Farbsystem besteht aus
den Markenfarben Griin und WeiB. Das NEXT
Farming Griin darf gerastert werden.

Das Farbspektrum von NEXT Farming findet in
unterschiedlichen Farbsystemen Verwendung:
als Sonderfarbe (Pantone), fiir Vierfarbdrucke
(CMYK) und fiir Bildschirmanwendungen
(RGB). Der definierte Pantone-Farbton bildet
die Referenz, dem sich die ergéanzenden Farb-
systeme bestmdglich annahern.

Die Bildschirmdarstellung im RGB-Farbraum
kann, je nach Kalibrierung des Monitors, farblich
von der Referenz geringfligig abweichen.

18



4.2 Farbsystem _ Produktlinien

NEXT Farming Produktlinien

NEXT Farming °FFIcE

NEXT Farming-'&

NEXT Farming PP

NEXT Farming SERVICE
Online
RGB 134/199/172
HEX #86C6AC

NEXT Farming PACKAGE

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pantone
CMYK

RGB
HEX

375C
50/0/100/0
148/193/31
#94C11F

3501 C
64/0/100/0
68/161/44
#44A12C

389
20/0/95/0
205/220/0
#CDDCO0

571C
35/0/25/0
179/224/203
#B3EOCB

347
100/0/90/0
0/150/80
#009650
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Produktlinien

Fir jede Produktlinie von NEXT Farming ist eine
eigene Farbe definiert. Dadurch werden die
Produktlinien farblich von einander abgegrenzt.

19



4.3 Farbsystem __ Akzentfarben

NEXT Farming Gestaltungsfarben

NEXT Farming Rot (Stérer)

Pantone
CMYK
RGB
HEX

485
0/100/90/0
230/50/35
#E63223
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Akzentfarben

Als Akzentfarben stehen zusétzlich NEXT
Farming Rot und Orange zur Verfiigung.

AusschlieBlich fiir Storer und in
der werblichen Kommunikation wird die

Auszeichnungsfarbe Rot verwendet.

Orange wird ausschlieBlich fiir Infoboxen bei

Ubergeordneten Designprodukten verwendet.

Nicht bei Infoboxen innerhalb der Produktlini-
en. Hier wird das jeweilige Produktliniengriin
eingesetzt.

Weitere Regelungen zur Farbigkeit und zum
Satz von Infoboxen siehe Seite 28.

20
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5. Grundraster

Leitfaden fur Proportionen und
Stand der einzelnen Elemente
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NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4

2 mal X Grundraster
NEXT Farming Logo
32% =67 mm Das Grundraster ist in sieben Schritten
aufgebaut und gibt die Sicherheit fiir ein
2X 2X einheitliches Erscheinungsbild.

Vorgehensweise Schritt 1

LogogroBe definieren

32 % der kurzen Seite des Dokuments
ergibt die Logobreite.

Beispiel A4: 67 mm Logobreite

Das Logo wird grundsatzlich immer
oben links positioniert.

Abstand zum Rand

Durch die LogogroBe definiert sich der Wert X,
der dazu dient den Rand zu bestimmen.
(Schutzzone siehe Seite 8)

Bitte bei Formaten, die aus der DIN-Norm fallen
auf die Schutzzone achten.

Fir Inhaltsseiten wird ein Raster von 8 Spalten
Stegbreite = X

Um es zu vereinfachen, ist es gestattet die
Werte der GroBen auf- bzw. abzurunden.
Bei Formaten, die sich auBerhalb der DIN
oder den Proportionen wie in unserem
Beispiel A4 befinden, muss die Logobreite
individuell definiert und mit der Marketing-
abteilung abgestimmt werden.

T1,5malx




5.2 Grundraster _ Schritt 2 _ Claim, URL und Co-Branding

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4

Variante 1
mit Claim und URL

Variante 2
mit URL und Co-Branding

2mal X

NEX'T Farming

2X

Smarte | 6sungen. Fiir jeden Betrieb.

2X

nextfarming.world

1,5 mal X

2mal X

NEX'T Farming

2X

vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv

2X

exttarming world 51yl Facts

1,5 mal X

Logo: 32 % =67 mm

Logo: 32 % = 67 mm FF Logo:

URL: 49 % des Logos = 32,8 mm 55 % des Logos = 36,8 mm
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Vorgehensweise Schritt 2

Claim und URL werden immer
in der AGN Regular und im
NEXT Farming Griinton gesetzt.

Variante 1

Variante 1 wird verwendet, wenn kein Co-Bran-
ding gebraucht wird oder das Co-Branding auf
der Riickseite gesetzt wird.

Die Breite des Claims ist die Logobreite. Die
SchriftgroBe der URL richtet sich nach der
SchriftgroBe des zuvor festgelegten Claims.

Variante 2

Variante 2 findet bei einseitigen Produkten Ver-
wendung, wenn ein Co-Branding gewtinscht ist.

Die Breite der URL ist 49 % der Logobreite.
Beispiel A4: 32,8 mm Breite URL

Die Logobreite des FarmFacts Logo ist 55 % der
Logobreite des NEXT Farming Logo und steht
immer unten rechts im Dokument.

Das Logo hat immer den Zusatz:

+INEXT Farming ist eine Marke von:*”

Dieser Zusatz steht immer liber und linksbiindig
zum Co-Branding Logo in schwarz.

Beispiel A4: 36,8 mm Logobreite FarmFacts,
SchriftgroBe Logozusatz 6 pt

Die URL wird allgemein bei allen Anwendungen
ohne ,www" gesetzt. Mehr Informationen zur
URL siehe Seite 38.

23



5.3 Grundraster _ Schritt 3.1 _ Bilder Position

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4

EX'T Farming

1,5 mal X

1,5 mal X

4 mal

Bilder Titelseite

EXT Farming V%,

S E———

NEXT Anbauplanung und

GPS-gestitzte Dokumentation
mit NEXT Farming:

Bilder Innenteil Bsp. 2
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Vorgehensweise
Schritt 3.1

Positionierung von Bildern

Die Bilder werden immer im Satzspiegel
gesetzt. Die Uberlappung darf in 0,5 mal X
Schritten vergréBert werden. Auf Titelseiten
bevorzugt die Ein-Bild-L6sung verwenden
(siehe Seite 42).

Bilder diirfen im Innenteil bis an die Falzung
oder sogar darliber hinaus gesetzt werden.

Mehr zur Bildsprache siehe Seite 39 bis 42.
Der Abstand zum Logo darf nicht kleiner

als 1 mal X sein. Bevorzugt 1,5 mal X
(je nach Platzbedarf).
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5.3 Grundraster _ Schritt 3.2 _ Bilder Duocolor Ubergang

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4

EX'T Farming

Auslaufbereich

NEXT Farming allgemein

NEXT Farming OFFIcE

NEXT Farming SERVICE

NEXT Farming AP?

NEXT Farming “"V&

NEXT Farming PACKAGE

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 3.2

Auslaufen des Duocolorbildes

Bei der Ein-Bild Losung laufen die Duocolor-
bilder immer in die jeweilige Produktlinienfarbe
aus. Um Lesbarkeit auf Duocolorbildern zu
gewadhrleisten, ist es erlaubt diese Technik bei
der Gestaltung einzusetzen.

Um diesen Effekt zu erzielen muss der Inhalt
des Bildes ausgewahlt und eine weiche
Verlaufskante angewendet werden. Der Verlauf
beginnt immer knapp unterhalb der oberen
Kante des 4-farbigen Bildes.
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5.4 Grundraster _ Schritt4 _ Headline

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4

1,5 mal X

EX'T Farming

Ich bin eine Headline.

So sieht eine Subheadline aus.

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 4

Positionierung Headline

Die Headlines werden oben in das Duocolour-
Bild in den griinen Bereich gesetzt. Der Abstand
ber und unter der Headline betragt bevorzugt
1,56 X. Links ist sie blindig zum vierfarbigen Bild
zu setzen. Headlines sind immer mit einem Satz-
zeichen zu beenden.

Empfehlungen fiir die SchriftgroBe bei
1-zeiligen Headlines

A4: Headline 22 pt, Subheadline 14 pt
A5: Headline 18 pt, Subheadline 11 pt

Es istimmer auf stimmige Absténde und
Biuindigkeiten zu achten.
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5.5 Grundraster _ Schritt 5.1 _ Storer

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4 mit Storer liberlappend
Bevorzugte Variante

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4 mit Storer im Bild

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Ich bin ein
Storer

Smarte | 6sungen. Fiir jeden Betrieb, nextfarming.world

NEX'T Farming

Ich bin eine etwas langere Headline.
So sieht eine liingere Subheadiine aus.

NEX'T Farming

Ich bin eine etwas langere Headline.
So sieht eine langere Subheadline aus.

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 5.1

Storer

Der Storer wird fiir kurze und wichtige
Botschaften verwendet, die besonders
hervorgehoben werden sollen.

Nach Maglichkeit nicht mehr als ein roter
Storer pro Seite!

Storer werden bevorzugt zur Halfte tiberlap-
pend auf das Bild gesetzt und mindestens mit
einem Abstand X zum linken Bild und rechts
zum Satzspiegel platziert. Wenn der Abstand
dafiir zu klein ist, bitte ins Bild setzen.

Bei langeren Headlines wird der Storer ins Bild
gesetzt. Zwei Varianten sind erlaubt: unten
rechts oder oben rechts. Der Abstand zum Rand
istimmer mindestens X.

Stoérer miissen immer mit einem Pfeilelement
kombiniert werden (siehe links und Seite 11).
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5.5 Grundraster _ Schritt 5.2 _ Infoboxen

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4 mit Infobox allgemein

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4 mit Infobox OFFICE

EX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Ich bin ein
Storer

Y4

b, W
T o

EX'T Farming

Beispiel Headline fiir NEXT Farming ©FFI°E

So sieht eine lange Subheadline aus.

b,
st \‘g:v,

Vorgehensweise
Schritt 5.2

Infoboxen

Fir hervorzuhebende und wichtige Botschaften

mit mehr Text, die nicht absolute Prio 1 haben,

werden Infoboxen verwendet.

Sie sind einzusetzen, wenn es bereits einen

roten Storer auf der gleichen Seite gibt oder

e aufgrund einer hohen Textmenge mehr Platz
bendtigt wird.

Die Infobox wird bei Gbergreifenden
Designprodukten in Orange und je Produktlinie
in der jeweiligen Produktlinienfarbe gesetzt.

Ich bin eine Infobox

Infoboxen werden immer innerhalb des Satz-
spiegels gesetzt. Nie randabfallend!

Ich bin eine Infobox fiir NEXT Farming 4V 4/ Ich bin eine Infobox fiir NEXT Farming S€wice Infoboxen mussen immer mit einem Pfeil-
444 .. . .
element kombiniert werden (siehe links und
Ich bin eine Infobox fiir NEXT Farming °FFic /2/ Ich bin eine Infobox fiir NEXT Farming 4P Ich bin eine Infobox fiir NEXT Farming PACKAGE Seite 11 )

7:7.
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5.6 Grundraster _ Schritt 6 _ Inhalte Innenseiten

NEXT Farming Grundraster Innenseiten am Bsp. Flyer LIVE

NEXT Anbauplanung und
Dokumentation &

IstBasis fir viele Entscheidungen und

Ihr personliches NEXT Farming“'VE.
Module, Apps und Services - individuell zusammengestellt.

NEXT
Applikationskartencenter V&
Mit Applikationskarten Saatgut, Diinger und

Bauen Sie NEXT Farming ¢ nach Ihren Wiinschen und Anforderungen auf. Buchen Sie

I I > Ubersichiliche, betriebsindividuelle
fiir Sie passende Module und Apps unabhangig voneinander oder bestellen Sie weitere

ausbringen.

Services wie 2. B. TalkingFields Karten, Bodenproben oder Drohnen-Dienstleistungen
NEXT Farming "V wichst mit lhnen!

GIS oder in tabellarischer Form
> Sichere und prézise Aufzeichnungen
der MaBnahmen auf Ihrem Betrieb.
> Auswertungen firr Nachweise und

Controlling
> Niltzliche Zusatzfunktionen in
NEXT Anbauplanung und

Stellen Sie NEXT Farming"® Dokumentation Pro!
okumentation Prot®

nach Ihren Wiinschen zusammen.

Planen und dokumentieren Sie
hren Anbau mit NEXT Farming "

>
manuell oder automatisch

> Direkte Eingabe der auszubringenden
Nahrstoffe

> Magliche Datengrundlage: Bodenproben,
Ertrags- und Satelltenkarten u. v. m.

> Bequeme Ubertragung vom Computer
auf das Traktorterminal

Erstellen Sieeinfach und schnell sigene
Kationskarten mit NEXT Farming ™.

NEXT Diingung“"&
Berechnet den Nahrstoffbedar
nach neuer Diingeverordnung.

> Erfilt: Dokumentationspfichten
auf Basis der Diingeverordnung

> Berechnet den genauen Néhrstoffbedart
(N.P und K) der Pflanzen

> Bietet die Grundage fir die optimale
Planung Ihrer Diingergaben

InNEXT

der Dingebedarfsrechnung.

NEXT Leitspurmanager “"&
Arbeiten mit digitalen Leitspuren.

> Unkompliziertes Erstellen, Verwalten,
Verschieben und Drehen von AB-Linien

> Schneller Import und Export in verschie-
dene Herstellerformate.

> Ansprechende Visualisierung in der Karte:

GPS-gestiitzte Dokumentation
mit NEXT Farming A°P.

> Standortunabhéngiges Dokumentieren

> Automatisches Magnahmen-Tracking

> Auch ohne modernste Landtechnik
digital arbeiten

Jetat kostenios herunterladen und unter
mein.nextfarmingde freschalten:

Mit der NEXT Farming "

[Lm—
verfigbar!

NEXT Machine
Management by aag“"®
Vernetat gemischte Flotten inteligent.

> Nutzung und Verarbeitung hersteller-

die D¢

> Ihre Maschine

> Effizienter Einsatz und optimale Auslastung
Ihrer Maschinen durch smarte Planung

In Zusammensrbait mit
Aasco  Damows mpomncER

suomen gy <>

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 6

Inhalte Innenseiten

Teasertexte werden groBflachig auf Duocolor-
bilder in Kombination mit Realbildern gesetzt
(siehe Seite 42).

Produkte oder produktlinienspezifische Inhalte
werden in Rahmen oder farbige Késten in der
jeweiligen Produktlinienfarbe gesetzt.

Die Rahmen und Késten werden immer im
Satzspiegel gesetzt. Fir Abstande X-Werte
verwenden. Innerhalb der Anwendung immer
einheitlich. Es ist auf Blindigkeiten zu achten.

Beispiel A4: Strichstarke der Kastenkontur
ist 2 pt

29



5.7 Grundraster __ Schritt 7 _ Vorder- und Riickseite

NEXT Farming Grundraster am Bsp. A4 Vorder- und Riickseite

NEX'T Farming

Haben Sie noch Fragen, zégern Sie nicht uns im
NEXT Farming Support-Team zu kontaktieren:

Willkommen in der
NEXT Farming Welt!

Produktkatalog 2018/2019

E-Mail: info@nextfarming.de
Telefon: +49 8561 30068-0

Entdecken Sie
jetatIhre
nextfarming.world

whw/

Rennbehnsirae 7 Kieinbardauer HauptstraBe 10 Belnhofstrase | NEXT Farming o Mk vor
84347 Plarirchen 04668 Grimma 34369 Hofgeismar

Tol +49856130068:0  Tol +49 343776010 Tel +49 5671 5003-0 - t

Fax +498561 5012 Fax +49 3437 760120 Fa +49 5671 5003-55 ==l Facts )

info@famacts.de Smarte Lésungen. Fiir jeden Betrieb. nextfarming.world

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Vorgehensweise
Schritt 7

Vorder- und Riickseite

Bilder auf Vorder- und Riickseite werden immer
im Satzspiegel gesetzt. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

Auf der Riickseite werden im unteren

weiBen Bereich Informationen wie Co-Branding,
Absender (Anschrift, Tel., Fax, Mail-Adresse,
sowie der Link zum direkten Ansprechpartner)
aufgefiihrt.
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6. Co-Branding




6.1 Co-Branding _ Grundprinzipien und Voraussetzungen

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018
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Grundprinzipien

> Jeder Auftritt mit anderen Marken erfolgt bewusst.
> Jeder Art von Co-Branding liegt eine unternehmensstrategische
Entscheidung zugrunde.

> Fur jede Art des Co-Brandings gibt es ein klar definiertes Markenverhalten.

> Wird das CD von NEXT Farming bestimmt, haben sich Fremdmarken klar
unterzuordnen.

> Wird das Corporate Design nicht selbst bestimmt, nutzt NEXT Farming ihr
Mitspracherecht so gut wie moglich.

> Wo NEXT Farming drin ist, steht auch NEXT Farming drauf.

Voraussetzungen

Co-Branding beinhaltet mehr als nur Gestaltungslésungen fir die Zusammen-
flihrung zweier Marken. Es sind vielmehr markenpolitische Uberlegungen und
die Abwéagung, welches Unternehmen mehr in eine Kooperation investiert hat.

Co-Branding stellt immer einen Mittelweg zwischen den Markenpersonlichkeiten
dar. Die Wahl des Kooperationspartners ist daher eine besondere Herausforde-
rung fir ein Unternehmen. Entscheidungsfaktor sollte die Konzentration auf die
unternehmenseigene Kernkompetenz sein, die sich durch den Kooperations-
partner verstarken oder ergénzen sollte. Somit werden durch die Kooperation die
jeweiligen Markenpersonlichkeiten aufgewertet und gewinnen an Kompetenz
und Glaubwiirdigkeit.




6.2 Co-Branding _ Formen und Sonderformen
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CO—Branding — einfache Formen (Marken- und allgemeine Kommunikation)

Fur die unterschiedlichen Formen der Zusammenarbeit sind unterschiedliche Auspragungen des Co-Brandings zu beachten.

NEXT Farming ist Gastgeber

NEXT Farming als Gastgeber ist Absender und eine andere Marke ,hangt sich an“.

> NEXT Farming als Absender bestimmt das Layout.
Es gelten die Gestaltungsrichtlinien von NEXT Farming.
> Der Partner wird nur durch Abbildung des Markenlogos im Fremdmarken-
bereich dargestellt. NEXT Farming bestimmt die Platzierung des Partnerlogos.
> Auf den Partner wird in einem Co-Branding hingewiesen. Dabei wird immer
genau beschrieben, um welche Art der Zusammenarbeit es sich handelt.
z.B.
»In Kooperation mit:* oder ,In Zusammenarbeit mit:* oder
»Im Vertrieb von:* oder “Vertriebspartner:“ oder ,Mit Unterstiitzung von:*
etc.

Position, GroBe, Einsatz
Bitte an den Vorgaben, wie fiir das Co-Branding auf Seite 36
beschrieben, orientieren!

NEXT Farming ist zu Gast

NEXT Farming wird von einer anderen Marke empfohlen oder mit beworben.

> Der Partner ist Absender. Der Auftritt wird durch die Gestaltungsrichtlinien
des Partners bestimmt. NEXT Farming ordnet sich dem Auftritt des Partners
unter.

> Fir die Darstellung des NEXT Farming Logos gelten die NEXT Farming
Richtlinien zum Logoeinsatz. Das Logo wird immer komplett und in NEXT
Farming Griin dargestellt. In Ausnahmefallen kann das Logo bei schwarz-wei3
Medien in Schwarz oder — wenn der Hintergrund es erfordert auch in Weif3
eingesetzt werden.

> Lasst der Partner es zu, so ist das Logo mit Claim zu verwenden.

> Das Logo istin der Darstellung in digitalen Medien
stets auf nextfarming.world zu verlinken.




6.2 Co-Branding _ Formen und Sonderformen
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Co-Branding — Sonderformen

NEXT Farming ist Bestandteil von
Fremd marken/‘prOdUkten (Ingredient-Branding)

NEXT Farming Technologie steckt in Produkten einer anderen Marke.

> Wird NEXT Farming Technologie im Ganzen oder in Teilen von Partnern
unter deren Marke genutzt, so wird NEXT Farming IMMER genannt.

> Dass NEXT Farming hinter oder in einer anderen Marke steckt, wird durch
den Hinweis ,NEXT Farming inside" deutlich gemacht.

> Das Logo istin der Darstellung in digitalen Medien stets auf
nextfarming.world zu verlinken.

> Hierfir ist ausschlieBlich das NEXT Farming inside Logo zu verwenden.

Fur die unterschiedlichen Formen der Zusammenarbeit sind unterschiedliche Auspragungen des Co-Brandings zu beachten.

Ein Produkt ist bereit fur die Nutzung mit

NEXT Farmi NQ (Feature-Branding)
NEXT Farming fungiert als Siegel, die Kompatibilitat als Produktvorteil

> Der Partner ist Absender. Der Auftritt wird durch die Richtlinien des Partners
bestimmt. NEXT Farming ordnet sich unter.

> Ein Partner darf das Siegel ,NEXT Farming ready" verwenden, wenn sein
Produkt tatsachlich technisch dazu fahig ist, optimal mit der NEXT Farming
Software zu funktionieren.

> Dass ein Produkt bereit ist, mit der NEXT Farming Software zu funktionieren,
wird durch den Hinweis ,NEXT Farming ready" deutlich gemacht.

> Hierfir ist ausschlieBlich das NEXT Farming ready Logo zu verwenden.

> Das Logo darf ausschlieBlich in Kombination mit Produktkommunikation
eines Produktes, das NEXT Farming ready ist, verwendet werden.
Die Verbindung des Logos zum Produkt muss dabei eindeutig sein.

> Das Logo ist in der Darstellung in digitalen Medien stets auf
nextfarming.world zu verlinken.




6.3 Co-Branding _ Beispiele
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NEXT Farming
als Gastgeber

NEXT Farming
zu Gast

NEXT Farming
als Ingredienz

NEX'T Farming

Willkommen in der neuen
NEXT Farming Welt!

Von A wie AO Agrar-Office bis W wie Wetterstation vernetzt NEXT Farming
alle Produkte und Dienstleistungen der FarmFacts fir Ihren Erfolg!

T o

nextfarming.world

Facts

Facts

Hier steht eine Headline.

Ich bin eine Subheadline.

Avris sin re re nem aliaepe nis doloraerspe volor re laut
eum quam rem quiaerendi sam imet la sedignim aut.
Nem qui bere que pro voloreh entemporent ea.

Unsere Marke:

NEX'T Farming

www.farmfacts.de

NEX'T

Farming
inside

NEXT Farming
als Gutesiegel

NEX'T
Farming




6.4 Co-Branding _ Position

NEXT Farming Co-Branding Position

Haben Sie noch Fragen, z6gern Si nicht uns im
NEXT Farming Support-Team zu kontakieren:

Enai: onaxtaming s
Tt 4499501 00650

Facts

NEX'T Farming

Willkommen in der
NEXT Farming Welt!

Produktkatalog 2018/2019

‘Smarte Lésungen. Fir jeden Betrieb.

nextfarmingworid

NEX'T Farming

Willkommen in der neuen
NEXT Farming Welt!

Smarte Lésungen ~ individuell zusammengestellt i Ihren Betrieb.

Unsere herstelleribergreifenden Digital Farming Losungen emoglichen Ihnen,
Ihre Betriebsprozesse kosten- und ressourcensparend 2u o “heute undin

igen fi Ihren Erfolg und arbeiten immer weiter an der Vernetzung
folios: Aus AQ Agrar-Office und allen weiteren Produkten und Dienst-
rd ab sofort NEXT Farming!

nextiarming.world Facts

mehrseitig

einseitig

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Co-Branding
Das Co-Branding ist auf mehrseitigen Doku-
menten immer auf der Riickseite unten rechts

zu setzen.

Bei einem einseitigen Dokument positioniert
sich das Co-Branding ebenfalls unten rechts.

Es darf nicht zweimal auf einem Dokument
gesetzt werden.

Angaben zur GréBe und Position siehe Seite 23.
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7. URL

Schreibweise und Kommunikation




7.1 URL __ Schreibweise und Kommunikation
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nextfarming.world
Ubergreifende und auf Dachmarkenebene
zu verwendende URL.

nextfarming.de
URL fiir Deutschland

Die URL der Website soll immer
ohne ,www" kommuniziert werden.

https://mein.nextfarming.de
https://my.nextfarming.com

Der direkte Zugriff auf NEXT Farming “"E
soll nicht aktiv in der Werbung
kommuniziert werden.




NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018 39

8. Bildsprache

Fur Bilder werden folgende Elemente eingesetzt:
> Pfeile

> Augmented Reality
> Uberlappung

> Duocolorbilder

Zwei dieser Elemente mussen immer pro Seite
verwendet werden!




8.1 Bildsprache __ Allgemein
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Bildsprache

Die Marke NEXT Farming beinhaltet alle
Produkte und Dienstleistungen der
FarmFacts GmbH.

Bilder sind ein wesentlicher Bestandteil des
NEXT Farming Markenauftritts. Mit keinem
anderen Gestaltungselement kann besser
emotionalisiert und Leistungen besser
transportiert werden.

Bei Bildern ist darauf zu achten, aussage-
kraftiges Bildmaterial zu verwenden.
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8.2 Bildsprache _ Grundsatze NEXT Farming CD Handbuch — Stand 07/2018 41

Beispiel NEXT Farming Realbild Beispiel NEXT Farming Duocolorbild

Grundséatzliche Richtlinien

Es gibt zwei Arten von Bildern,

die verwendet werden:

1. Realbilder mit starkerer Sattigung
2. Duocolor-Bilder

Realbilder werden durch satte Farben betont.
Hierbei ist darauf zu achten, dass die Realitéts-
néhe nicht verloren geht. Wie viel Sattigung
erforderlich ist, ist abhdngig vom Ausgangs-
motiv und muss individuell angepasst werden.

Bilder, auf denen Menschen zu sehen sind,
werden stets in 4C gesetzt und niemals in
Duocolor.

Benutzerdefiniert

Duocolorbilder werden mit Hilfe eines fest
definierten dunklen und hellen Griinton erstellt:

Standard

Dunkler Farbton
CMYK 100/0/90/0
RGB 0/150/80

Vorschau
Heller Farbton

CMYK 20/0/95/0
RGB 205/220/0
Benutzerdefiniert
AugmentedReality Elemente, die ,Smart
Farming"“ verdeutlichen, sind nur in Realbildern
zu verwenden.

Art:  Duplex Abbrechen

Vorschau

Die Bilder werden auf der AuBenseite immer
im Satzspiegel und um X oder einen Faktor von
X Uberlappend gesetzt.

Auf der Innenseite des Dokumentes diirfen Bil-
der auch uber die Falzungen gehen (Definition
siehe Seite 24).

Farben Oberdrucken... N




8.3 Bildsprache _ Bildkombinationen NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

NEXT Farming Bildkombination 1 NEXT Farming Bildkombination 2
Ein-Bild Losung Starke Uberlappung ohne Transparenz

NEXT Farming Bildkombination 3
Uberlappung mit Transparenz
Text auf Duocolorbild erlaubt

Text auf Duocolorbild erlaubt Wenn mdglich kein Text auf Duocolorbild Bildkombinationen

x «

¢ Effekte =

Multiplizieren ~  Deckkraft: 100% | >

~ Objekt: Multiplizieren 1.
Kontur: Normal 100 %
Fliche: Normal 100 %

Text:
[J Fallmeth. isolieren [] Aussparungsgr.

B &

Um diesen Effekt zu erzie-
len, muss einem der beiden
Bilder im Grafikprogramm
der Effekt "Multiplizieren"
zugewiesen werden.

Bildkombination 1

Ein-Bild Losung

Ein-Bild Losungen werden bevorzugt auf Titel-
seiten, einseitigen Dokumenten und groBflachi-
ge Gestaltungen im Innenteil verwendet.

Der Duplex-Effekt maskiert dabei einen Teil des
Gesamtbildes. Das Duocolorbild liegt hierbei
auf gleicher Position und GroBe. Es muss darauf
geachtet werden, dass das Duocolorbild das
Realbild fortfiihrt.

Aligemein ist bei den Uberlappungen bzw
Abstanden der X-Wert zu verwenden. Es darf
in 0,5-Schritten gearbeitet werden.

Informationen zum Ubergang von Duocolorbild
in farbige Flache finden Sie auf Seite 25.

Bildkombination 2

Starke Uberlappung ohne Transparenz

Das Realbild und das Duocolorbild tiberlappen
sich stark. Das Realbild liegt ohne Transparenz
Uber dem Duocolorbild. Fiir eine bessere Les-
barkeit darf das Duocolorbild in die Produktli-
nienfarbe auslaufen. Es muss darauf geachtet
werden, dass dabei die Bildaussage nicht
verloren geht.

Bildkombination 3

Uberlappung mit Transparenz

Realbilder werden immer in Kombination mit
einem Duocolor-Bild verwendet. Die Bilder
werden versetzt mit Uberlappung platziert.
Das Duocolor liegt mit Transparenz tiber
dem Realbild.



9. Anwendungs-
beispiele




9.1 Anwendung_ Katalog

NEXT Farming Produktkatalog

Haben Sie noch Fragen, zogern Sie nicht s i
NEXT Farming Support Team 2u kontakdieren;

Facts

NEX'T Farming

Willkommen in de
NEXT Farming Welt!

Produktkatalog 2018/2019

Einfache Dokumentation.

‘Smarte Lésungen. Fir jede

Umschlag auBen

— —

NEXT Schiaghartei s

NEXT MobileJob ™
NEXT MobileDoc "

NEXT Anbauplanung und Dokumentation'™
NEXT Anbauplanung und Dokumentation Prot

NEXT Farming

Doppelseite innen

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Produktkatalog

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copxtexte integrieren.

> Bilder diirfen im Innenteil bis an die Falzung
oder sogar darliber hinaus gesetzt werden.

> Teaser Texte auf Duo-Color-Bilder setzen.
Um die Lesbarkeit zu gewéhrleisten Bild in
farbige Flache auslaufen lassen.

> Produkte oder produktlinienspezifische
Inhalte werden in Rahmen oder farbige Kasten
in der jeweiligen Bereichsfarbe gesetzt.
Hinweisboxen werden mittig bzw. rechts auf
den Rahmen gesetzt. Hier immer mit den
X-Werten arbeiten.
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9.2 Anwendung _ Flyer A5

NEXT Farming V€ Flyer A5 / 6-Seiter

Farm-Management auf Knopf-
druck mit NEXT Farming “'&.

Einfache und schnelle Lésungen fii Ihren

landwirtschattlichen Betrieb.

st Sie macht d von dort mglich,

BUro, Stal auf dem Feld,unterwegs oder 2u Hause.

NEXT Farming
Datenschutz und Datensicherhait

Ihre Vorteile mit NEXT Farming *:

> Anwenderfreundiiches Arbeiten dank > Standortunabhngiges Arbeiten
> Hoher Standard fr Datenschutz und
planen und dokumentieren  Datensicherheit
> fur Partner und Berater moglich
nente Weiterentwicklung ohne listige

Endlich mehr Frei-Zeit mit
NEXT Farming “V&!

NEXT Farming " unterstitzt mich bei der taglichen Arbeit auf
dem Betieb. So spare ich Geld und habe mehr Zeit fur mich und

NEX'T Farming

Farm-Management auf Knopfdruck
mit NEXT Farming |'V&.

71/

Stellen Sie NEXT Farming
ach Ihren Winschen zusammen.

Updates T esn 501 300080
Wenectamingds ssungen,Furjeder nextiarming work/ve
h énliches NEXT Farming Ve NEXT Anbauplanung und NEXT NEXT Diingung ¥
NPErSoNiicnEeS Gl ™ Dokumentation V¢ Applikationskartencenter “V& Berechnet den Nahrstoffbedart
Module, Apps und Services - individuell zusammengestell. Dinger und nach never Diingeverordnung.
iy > Erat Dokumentatonspfichten
> Ubersichtiiche, betriebsindividuelle ‘auf Basis der Dungeverordnur
R > Borochetdengenauen Ntrsobodart
GIS oder in tabellarischer Form ‘manuell oder automatisch (N.Pund Q) der Pflaraen
R R > Bite e Grundage r die opimale
dor Maahmen aufhrem et Narstofe Planung brer Dingergaben
> uswertungen fr Nachwise und > Mogiche Dterrundiage: Bodeproben,
Contotin Ermge- und Setelenkarent ..
> Niizlche Zusatafunktionen in > Bequeme Ubertragung vom Computer InNEXT Farming " srhatan SieIhre Auswertung

autdas Traktorterminal
Dokumentaton Pro®

e A it NEXT Frming Alkatonstaren mNEXT Farming .

dor Dungebadatrechnung.

NEXT Leitspurmanager \V&
Avbeten it digtalen Loispuren

> Unkomplizeres Erstelen Verwlten,
Verschicben und Drehen von AB-Linien

> Schrollo Import und Export in verschio-
dene Herstelleriormate

> Ansprechende Visualisierung inder Karte

GPS-gestiitzte Dokumentation
mit NEXT Farming %,

> Standortunabhangiges Dokumentieren
> Automatisches MaBnahmen-Tracking

digtalarvefen

ekt hrurerisdn s et
mannestirming.do raschatn:

NEXT Machine
Management by aag“"®
Vemetet geiscte Fiotn nliget.

Mitder NEXT Farming " > Nutzung und Verarbeitung hersteler-

3
MaBnahmen jetztauch die Dokumentation

> Efizientr Einsatz nd optimale Auslastung
Ihrer Maschinen durch smarte Planung

[rme——
Opmomr seommcen

ux et
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Flyer A5

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copytexte integrieren.

> Produkte oder bereichsspezifische Inhalte
werden in Rahmen oder farbige Kasten in der
jeweiligen Produktlinienfarbe gesetzt.
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9.3 Anwendung _ Anzeige A4 Hochformat

NEXT Farming Anzeige A4

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.

So sieht eine Subheadline aus.

intorep udipct ut ofcs s

Smarte Losungen. Filr jeden Betrieb,

nextfarming.world

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline zu
NEXT Farming ©FFIc&

‘Smarte Lésungen. Fir jeden Betrieb.

nextfarming world

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline zu
NEXT Farming AP

s ims.

Smarte Losungen. Filr jeden Betrieb,

nextfarming.world

Anzeige allgemein

Anzeige NEXT Farming OFFcE

Anzeige NEXT Farming AP?
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Anzeige A4 Hochformat

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Bei Formaten die sehr schmal sind muss die
LogogroBe angepasst werden.

> Je nach GroBe der Anzeige wird der Text
1- oder 2-spaltig gesetzt.

> Bei Anzeigen wenn notwendig einen
Rahmen setzen.
Linienfarbe: Griin (Bereichsfarbe)
Linienstarke: 1,5 pt

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copytexte integrieren.

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

> Copy-Text kann sowohl unter das Bild als
auch zur Headline auf das Duocolorbild
gesetzt werden.

> Immer nur einen Button auf einer
Seite verwenden. Fiir weitere wichtige
Informationen die Boxen verwenden.
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9.4 Anwendung__ Anzeige A4 Querformat

NEXT Farming Anzeige A4 Querformat

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Smarte Lésungen. Fiir jeden Betrieb.

Ich bin ein
Aktionsbutton

nextfarmingworld

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Haernam ut
tustdis eles

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

Ich bin ein
Aktionsbutton

nextfarmingworld

FlieBtext unter Key Visual

FlieBtext auf Duocolor-Bild
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Anzeige A4 Querformat

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> LogogroBe vom Hochformat tibernehmen.

> Je nach GroBe der Anzeige wird der Text
1- oder 2-spaltig gesetzt.

> Bei Anzeigen wenn notwendig einen
Rahmen setzen.
Linienfarbe: Griin (Bereichsfarbe)
Linienstarke: 1,5 pt

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copytexte integrieren.

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

> Copy-Text kann sowohl unter das Bild als
auch zur Headline auf das Duocolorbild
gesetzt werden.

> Immer nur einen Button auf einer
Seite verwenden. Fiir weitere wichtige
Informationen die Boxen verwenden.
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9.5 Anwendung _ Plakat

NEXT Farming Plakat A1

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Agnis dolupta tiurepudit volorec tatatque culparu ptatum conseque
in ex et ididam voluptature, qui dolupti quodipis ea dit la sed mod
iam, que qui simaximi.

> Aufzahlungspunkt
> Aufzihlungspunkt
> Aufzihlungspunkt

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

Ich bin ein
Aktionsbutton

nextfarming.world

NEX'T Farming

Ich bin eine Headline.
So sieht eine Subheadline aus.

Aperia volorum que voluptatinti inctota tquaten ditibus totatur, sit, tem estrum nihicte
voles is miliqui nonserc hicidicatem facacum aut ex explisc illaceriam voluptatio quam

que vel ipsume magnat t, am harum ipi
ndaepelendem rerumque num quiata.

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

beatquam quo dol

Ich bin ein
Aktionsbutton

nextfarming.world
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Plakate

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copytexte integrieren.

> Copy-Text kann sowohl unter das Bild als
auch zur Headline auf das Duocolorbild
gesetzt werden.
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9.6 Anwendung _ Messegrafiken

NEXT Farming Messestand auBen

2|
S
b
F.‘i
E\f‘;
<

et NEXT Faming
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Messegrafiken

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen so weit
moglich beachten (Seite 21 bis 30).

> Auf ein einheitliches Gesamtbild ist zu achten.
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9.6 Anwendung _ Messegrafiken

NEXT Farming Messestand innen

NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Messegrafiken

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen so weit
moglich beachten (Seite 21 bis 30).

> Auf ein einheitliches Gesamtbild ist zu achten.
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9.7 Anwendung _ Prasentationsmittel NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

NEXT Farming Prasentationsmittel

NEX'T Farming NEX'T Farming NEX'T Farming NEX'T Farming

Willkommen infder Digitale Unterstitzung fiir den NEXT Bodenproben Servce — GPS-gesteuerte Beregung

NEXT Farming Welt! modernen Gemiseanbau ~ Qualitatsgesicherte Boden- mit raindancer PACKAGE,

mit NEXT Gemilse 9FcE, proben, Analytik und Beratung.

> P R———
ooy

Wi CAL, DL o EUF o
>CAT v b Sprcnlomoan

B T ——
>Eptnienspe i ungepanurg
2 Onertareang St

ot

e e = = = e § e e ’
Variante allgemein Variante NEXT Farming ©FFI¢E Variante NEXT Farming SERVICE Variante NEXT Farming PACKAGE
Prasentationsmittel
> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
NEX'T Farming NEX'T Farming Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

Willkommen in der NEXT Farming Welt! Farm-Management auf Knopfdruck > Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters

‘Smarte Lésungen - individuell zusammengestell i Inren Betrieb. mit NEXT Farming“"&, . . . q q
e W S harmonisch zu setzen. Es ist auf Biindigkeiten
zu achten.

herstelleriibergreifend und selbsterklarend gestaltet it.

> GroBflachig mit Bildern umgehen und
Headline sowie Copytexte integrieren.

> Copy-Text bevorzug auf das Duocolorbild
setzen.

> Wichtige Inhalte im oberen Bereich setzen.

Smarte Losungen. Fir jden Betrieb nextfarming world Smarte Losungen, Fir jeden Betrieb nextarming world/ve (Augenhdche).
Stellwand allgemein Stellwand LIVE




9.8 Anwendung _ PowerPoint Masterfolien NEXT Farming CD Handbuch - Stand 07/2018

Auswahl von NEXT Farming PowerPoint Masterfolien

NEX'T Farming NEX'T Farming NEX'T Farming

. P . . o . —_— - .
ol e e e i BT R Ich bin die Headline fiir NEXT Farming "€ oder tbergreifend // Ich bin die Headline fiir NEXT Farming "€ oder tbergreifend //

Sossieht eine Subheadiine aus.

Ich bin eine Subheadline. Ich bin eine Subheadline

dolor sam eum Uminet Nim que num ul
fuga. Utet etur aut fuga. Ur sum eaque vt llt, omnihil maio undit lam necatur adiostis inciisseque sam eum sam eum fugitio nsequunt.
volectur. Lague num incitinvelestrum ullabore dem eossumquia dolor sam eum fugitio nsequunt. Umin etfuga. Utet etur aut fuga. Ur sum eaque Umin etfuga. Ut et etur aut fuga. Ur sum ea-
Umin etfuga. Ut et etur aut fuga. U que vitilt, lam 3 vitillt, omnihil maio iundit quevitil,
isseque volectur. inciisseque volectur.

> Aufzhlungspunkt
> Aufzahlungspunkt
> Aufzahlungspunkt
> Aufzahlungspunkt

Kapiteltrenner fir NEXT Farming W& Text und Aufzahlungen fir NEXT Farming “VE oder Text und Bild fir NEXT Farming “VE oder tibergreifend
Ubergreifend
NEX'T Farming NEX'T Farming NEX'T Farming . .
PowerPoint Masterfolien
Ich bin die Headline fiir NEXT Farming SERVICE, Ich bin die Headline fiir NEXT Farming #°°.
\ch bin ein Kapigenrenner orce, => d siust dicill: m|\mghq::::l‘r:nsede‘Imaconsequae e str ‘occum et nu|:n:ahq;:1:l;:ns:deihmiccnse‘jumaie! ) Bltte dle Gestaltungsgrundlagen fur Logo'
So sieht eine Subheadline aus. fuga. Ut etetur aut fuga. Ur- que vitillt, omni is i = . .
e Lot oo samoum Réander, etc. beachten (Seite 21 bis 30).
Spalte 1 Spalte2 Spalte3 Spalte 4 Spalte’5 Umin et fuga. Ut et etur aut fuga. Ur que vitillt, omniil adi rci-
isseque volectur.
Inhalt Inhalt Inhalt. Inhalt Inhalt !
. ot . ot . Fastbon > Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
. e ot e b (et e (armer T e ] B harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
& fmnet st zu achten.
— - S > Bei der Gestaltung die Produktlinienfarben
Kapiteltrenner fiir NEXT Farming ©FFIc& Tabelle fir NEXT Farming SERVICE Text und Faxitbox flir NEXT Farming APP integrieren.

> In einem Dokument ist immer nur eine Pro-
duktlinienfarbe zu verwenden. Wenn mehr als
eine Produktlinie in der Présentation Thema
ist, wird der allgemeine Griinton verwendet.




9.9 Anwendung _ Werbemittel

NEXT Farming Werbemittel

Turnbeutel

Kugelschreiber

Schllisselanhanger
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Turnbeutel, Kugelschreiber,
Schliisselanhéanger

> Die Logovariante ohne Claim ist zu
bevorzugen.

> Esistauf korrekte Darstellung der
Farben zu achten.
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9.9 Anwendung _ Werbemittel

NEXT Farming Werbemittel

Ladekabel

/ I

NEX'T Farming
Ladekabel

Kompatibel mit
Micro-USB

nextfarming.world

1

Vorderseite

) \ I )
_/ N /

N / I N

NEX'T Farming
Ladekabel

Kompatibel mit

Micro-USB

nextfarming.world

Das Ladekabel hat eine Lange
von 4,5 cm. Durch zwei Magne
te wird es am Schlisselbund
fixiert. Es handelt sich um ein
reines Aufladekabel. Keine
Datenubertragung. Wenn der
Ladevorgang nicht beginnt, bitte
prufen, ob der USB-Stecker
korrekt herum eingesteckt ist.

- Ceoz

Riickseite

USB-Stick

USB-Anschluss fiir den Zigarettenanziinder
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Ladekabel, USB-Stick, USB-Anschluss

> Die Logovariante ohne Claim ist zu
bevorzugen.

> Esistauf korrekte Darstellung der
Farben zu achten.
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9.10 Anwendung _ Onlinebanner

NEXT Farming Onlinebanner

NEX'T Farming

Willkommen
in der neuen
NEXT Farming

Jetzt
entdecken!

NEX'T Farming

Willkommen
in der neuen
NEXT Farming
Welt!

o o

Jetzt
entdecken!

NEX'T Farming

Willkommen in der neuen
NEXT Farming Welt!

L o

entdecken!

Jetzt

NEX'T Farming

Jetzt

NEXT Farming entdacken!

vernetzt sein

Portfolio fiir
lhren Erfolg!

250 x 300 px

300 x 250 px

NEX'T Farming

NEXT Farming
vernetzt sein Portfolio

fur lhren Erfolg!

Jetzt
entdecken!

160 x 600 px

218 x 600 px

800 x 250 px
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Onlinebanner

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Auf Erkennbarkeit der einzelnen Elemente
gerade bei kleinen Formaten achten.

> Call-to-action (Storer) immer groB und gut
erkennbar platzieren. Bevorzugt animiert.

> Bei sehr schmalen Formaten werden immer
nur zwei AR-Elemente verwendet. Hochfor-
mat: Traktor und Satellit, Querformat: Drohne
und Traktor. Wenn der Bildausschnitt den Platz
bietet, kdnnen alle drei verwendet werden.
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9.11 Anwendung Geschaftsausstattung

NEXT Farming Geschaftsausstattung

NEX'T Farming

FarmFacts GmbH . Rennbahnslrate 7. 84347 Plarrirchen

Briefbogen
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Briefbogen

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.
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9.11 Anwendung _ Geschaftsausstattung

NEXT Farming Geschaftsausstattung

NEX'T Farming

Auftrag

NEX'T Farming

Papierregistrierung

A

NEX'T Farming

Dienstleistungsprotokoll

Aot Stk Bowsiomng Ercipres Gesamigrois

[ Facts

[ Facts

Facts

Auftragszettel

Registrierungszettel

Dienstleistungsprotokoll
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Formulare

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.
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9.11 Anwendung Geschaftsausstattung

NEXT Farming Geschaftsausstattung

Labor-Kunden-Nr.

NEX'T Farming

Vermittler: FarmFacts GmbH
Bahnhofstr. 1, 34369 Hofgeismar
Tel.: +49 5671 5003-0

NEXT Farming s eine Marke von:

Bundesland

Untersuchun g Sauftrag Standard-Bodenuntersuchung

Blatt-Nr:

Filr Dilngeempf. unbedingt angeben!

Im Betrieb angebaute Friichte

QMF_507_AAZL_10005_01

Erstellt: Blindeneder, 26.04.2018

Geprift: Rieger, 26.04.2018

Name' Gebietsbetreuer 80
Vorname! Betreuer 80 - Labor I AGROLAB 5 Fruchtart Ertrag in dt/ha
StraBe' Probenehmer Auftraggeber Your labs, Your service.
PLZ,Ort! PN-Auftrags-Nr. AGROLAB
Agrarzentrum GmbH
Telefon/Fax Probenahmedatum ZeifistraBe 19
37327 Leinefelde-Worbis
E-Mail' Rechnung an 10079237
Tel:  +49.3605 5330100
Befundkopie an Fax: +49 3605 5330050
Betriebsfliche Untersuchungs- E-Mail: leinefelde@agrolab de
(ha) flache (ha)
rr———— wooro2 o2 poE—
b Proben auf if
Probenidentifikation Untersuchungsumfang | Labor intern
s oel #
i . N 58| €
@ E 2 sl s 2 R 85| 3 £ H Analysen-Nr. Bodenart
@ 53 2| 2 g 2§ HEFIE: z §
= z gl 5 H g2 |gS|83| 3 £
< =] = 8z £ S s §<|§5 ¢ 3 2
2 s gz g &€ 3 gg | 2o 2= @ z L
Feld- bzw. Schlagbezeicht Unterteil £ 2| = s 3 - 5 z =
£ o Sigheicung rerheg Be |#|8s| 3 |58 |8z|se| 2|5 |3
der;? Ker, W Griinland, O: Obst, R: Rebe, H: Hopfen, U: Ubrige; bei fehlender Angabe wird A: Ackernutzung unterstel
‘Anzahl der Proben Datum Unterschrift Probenehmer Unterschrift Auftraggeber

Freigegeben: Rieger, 26.04.2018

Auftragsblock Bodenproben
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Auftragsblock Bodenproben

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.
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9.11 Anwendung _ Geschaftsausstattung

NEXT Farming Geschaftsausstattung

NEX'T Farming

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

nextfarming.world

NEX'T Farming

Teilnahmebestatigung

hat am Softwaretraining fir

NEXT Farming

mit Erfolg teilgenommen.

Iy adl 4
Il et

Harald Kohler, Geschéftsleitung

o

Smarte Losungen. Fiir jeden Betrieb.

nextfarming.world

Block

Schulungszertifikat
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Block und Schulungszertifikat

> Bitte die Gestaltungsgrundlagen fiir Logo,
Rénder, etc. beachten (Seite 21 bis 30).

> Inhalte sind innerhalb des definierten Rasters
harmonisch zu setzen. Es ist auf Blindigkeiten
zu achten.
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